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RAPORT Z OPRACOWANIA WYNIKOW ANKIETY DOT. AKTYWNOSCI
SPOLECZNEJ MLODZIEZY W RAMACH POJEKTU ,,CITIES FOR YOUTH -
NEXT GENERATION”

Niniejszy raport stanowi opracowanie wynikéw ankiety dotyczacej aktywnosci spotecznej mtodziezy,
przeprowadzonej w ramach projektu ,,Cities for YOUth — Next Generation” finansowanego w 100%
ze srodkéw Unii Europejskiej z Programu Citizens, Equality, Rights and Values 2021-2027.

Celem badania byto poznanie opinii, potrzeb oraz poziomu zaangazowania mtodych ludzi w zycie
spoteczne matych miast. Zebrane dane stanowig cenne zrédto informacji, ktére postuzy do stworzenia
Mapy Aktywnosci Mtodziezy — diagnozy sytuacji mtodziezy oraz opracowania rekomendacji dla
samorzaddw i organizacji lokalnych.

Ankieta miata charakter anonimowy, a odpowiedzi respondentéw zostaty opracowane w sposob
uniemozliwiajacy identyfikacje oséb badanych. Dzieki temu mozliwe byto zebranie szczerych
i reprezentatywnych opinii mtodych ludzi, ktérych gtos ma realne znaczenie w ksztattowaniu polityk
mtodziezowych.

Wyniki przedstawione w tym raporcie majg na celu wsparcie decyzjii dziatan, ktére moga przyczynic
sie do poprawy jakoscizycia mtodych mieszkaricdw matych miast oraz zwiekszeniaich udziatu w zyciu
spotecznym i obywatelskim. Dziekujemy wszystkim uczestnikom badania za poswiecony czas
i zaangazowanie.

Wstepne informacje o ankiecie

Projekt:Cities for YOUth — Next Generation
Data opracowania: 28 lipiec 2025

Miejsce realizacji badania: Starachowice
Liczba respondentdéw: 713 osdb

Grupa docelowa: mtodziez w wieku 13-25 lat

1. Cel badania

Celem ankiety byto zebranie opiniiiinformacjina temat poziomu aktywnoscispotecznej mtodziezy, ich
zaangazowania w zycie lokalne, potrzeb, barier oraz potencjatu do podejmowania inicjatyw
obywatelskich. Wyniki postuzg do opracowania Mapy Aktywnosci Mtodziezy oraz sformutowania
rekomendacjidlasamorzaddéw iorganizacji dziatajgcych na rzecz mtodych ludziw mniejszych miastach
i gminach.

2. Metodologia

¢ Badanie przeprowadzono w formie anonimowej ankiety online.

e Wozieto w nim udziat 713 mtodych oséb z terenu Starachowic.

e Ankieta sktadata sie z pytan zamknietych i otwartych, dotyczacych m.in.:
o form zaangazowania spotecznego,
o udziatu w organizacjach mtodziezowych,
o barieri motywacji do dziatania,
o oczekiwan wobec wtadz lokalnych.
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Czesc I: Informacje podstawowe — Charakterystyka respondentow

1. Pteé respondentow

STRUKTURA PLCI

2,4%_ 1,0%

o Kobiety = Meiczyini m Osoby niebinarne H Pozostate

Struktura ptci prezentuje sie nastepujgco:

Kobiety — 53,7%
Mezczyzni— 42,9%
Osoby niebinarne—2,4%
Pozostate — 1%

Wyniki pokazujg zréznicowanie ptciowe respondentdw, z wyrazng dominacjg kobiet. Wiekszy udziat
kobiet moze wynikac z ich wyzszej aktywnosci spotecznej, typowej dla podobnych badan. Obecnos¢
os6b niebinarnych (2,4%) sugeruje, ze mtodziez starachowicka staje sie coraz bardziej otwarta na
kwestie tozsamosci i réznorodnosci.

2. Status edukacyjny

Status edukacyjny

34% 6,0%

0,7%

M Szkota podstawowa W Szkota Srednia - Liceum M Szkota Srednia - Technikum

M Szkota branzowa M Uczelnia wyzsza H Nie ucze sie / Nie studiuje

Municipality of Starachowice
Radomska Street 45, 27-200 Starachowice
+48 41 274 63 05, sekretariat@starachowice.eu www.starachowice.eu
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Ponad 90% badanych to osoby uczace sie, gtdwnie w szkotach ponadpodstawowych. To zgodne z
demografig Starachowic, gdzie funkcjonuja silne szkoty srednie (m.in. Il LO, Technikumnr 1, ZSZ nr 3) i
nie ma lokalnej uczelni wyzszej — dlatego mtodzi po maturze czesto wyjezdzajg do wiekszych miast.

1

3. Wiek respondentow:

Wiek ankietowanych

1,7%
5,2%

4,6%

m 15 latlubmniej ©16-18lat m19-21lat m22-25lat ® Powyzej 25 lat

Wiekszos¢ respondentdw to uczniowie szkét podstawowych i Srednich — osoby najbardziej narazone
na deficyt oferty kulturalno-spotecznej w mniejszych miastach. Ich opinie majg kluczowe znaczenie
przy projektowaniu inicjatyw mtodziezowych w miescie takim jak Starachowice — bez uczelni, z
ograniczonym dostepem do ,,mtodziezowych” instytugji.

4. Miejsce zamieszkania

Miejsce zamieszkania

M Starachowice @ Inne

Znaczacy odsetek mtodziezy z gmin sasiednich (np. Pawtdw, Wachock, Mirzec) wskazuje, ze
Starachowice petnig funkcje lokalnego centrum edukacyjno-kulturowego. To wazna informacja w
kontekscie planowania dziatan — oferta musi by¢ dostepna takze dla mtodziezy dojezdzajace;j.

Municipality of Starachowice
Radomska Street 45, 27-200 Starachowice

+48 41 274 63 05, sekretariat@starachowice.eu www.starachowice.eu
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Nazwa osiedla

Liczba osdb

Potudnie 107
Ortowo 39
Zeromskiego 31
Majoéwka 31
tazy 19
Skatka 18
Osiedle Trzech Krzyzy 16
Skarpa 16
Brazylia 12
Wanacja 11
Wzgbrze 10
Michatow 9
Stadion 10
Wierzbnik 9
Wierzbowa 8
Las 7
Koscielna 12
Pasternik 5
Mtyndéwka 5
Bugaj 4
Kolonijki 4
Gliniana 3
Kopalniana 3
Zaktadowa 5
Armii Krajowej 10
Nowowiejska 3
Szlakowisko 3
Moniuszki 4
Smugowa 4
Oswiatowa 2
Murarska 2
Reja 2
Marszatka Pitsudskiego 3
Czerwonego Krzyza 2
Itzecka 3
Rynek 2
Wiejska 2
Lesna 3
Jasminowa 1
Szkolna 1
Wojska Polskiego 1
Krzyzowa Wola 1
Juliusza Stowackiego 1
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Jezynowa

Zacisze

Harcerska

Warszawska

Agrestowa

Stoneczna

A.Mickiewicza

taczna

Teczowa

1 maja

Warynskiego

6 Wrzesnia

Al. Niepodlegtosci

Cysterska

Owocowa

Zaczkiewicza

Kraszewskiego

Wylotowa

Bratkowa

Dtuga

Radomska

Kielecka

Medyczna

Nadrzeczna

Dolne

H. Sienkiewicza

Wrzosowa

Wygoda

Kraszewskiego

Benedyktynska

Turystyczna

Gorniki

Zgodna

Boczna

Bohaterow Westerplatte
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Na pytanie o miejsce zamieszkania odpowiedziato 494 ankietowanych, z czego 10 oséb nie chciato
podac konkretnego osiedlalub dzielnicy, ograniczajac sie do ogdinego wskazania ,Starachowice” lub
pozostawiajac to pytanie bez odpowiedszi.
Wsréd mieszkarncow miasta najliczniej reprezentowanym osiedlem byto Potudnie (19,4% wszystkich
odpowiedzi), co jest zgodne z jego wielkoscig i centralnym potozeniem. To osiedle dobrze
skomunikowane, zlokalizowane blisko wielu szkét i obiektéw publicznych (np. Zalew Lubianka,
skatepark, hala widowiskowo-sportowa).
Kolejne miejsca zajety Ortowo (7,7%) oraz Majéwka i Zeromskiego (po 6,3%). Osiedla te, choé nieco
mniejsze, rowniez charakteryzujg sie zwartg zabudowg mieszkaniowg oraz obecnoscig mtodziezy
uczeszczajgcej do pobliskich szkét srednich.

Municipality of Starachowice
15, 27-2
274 63 05, sekreta

Radomska Stree

www.starachowice.eu
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Nieco mniejsze, ale wcigz istotne grupy respondentéw pochodzity z osiedli takich jak Skatka, tazy,
Trzech Krzyzy, Skarpa, Michatéw czy Brazylia — sg to tereny nieco bardziej oddalone od centrum, ktére
moga miec ograniczony dostep do oferty kulturalnej i wymagajg le pszego wtgczenia w miejska polityke
mtodziezowa.

Ponadto pojawito sie wiele pojedynczych wskazan mniej znanych lub peryferyjnych lokalizacji, co
$wiadczy o rozproszeniu demograficznym i koniecznosci uwzglednienia réznorodnosci przestrzennej
Starachowic przy planowaniu dziatan. Warto rozwazy¢é mobilne formy aktywizacji oraz wydarzenia
plenerowe, ktére mogg dotrze¢ do mtodziezy zamieszkujacej osiedla oddalone od centrum lub z
mniejszg liczbg punktéw spotkan.

Podsumowanie:

Starachowice to miasto, ktdre mierzy sie z wyzwaniami typowymi dla srednich osrodkéw: odptyw
mtodziezy do wiekszych miast, ograniczona liczba miejsc do spedzania wolnego czasu, stabo rozwinieta
infrastruktura uczelniana, rozproszenie osiedli. Mimo to istnieje duzy potencjat:aktywna mtodziezowa
rada miasta, dynamiczne organizacje pozarzagdowe, $wiezo zrewitalizowane obiekty (Patacyk,
skatepark, Park Miejski), a takze wydarzenia o duzej frekwencjijak ,Dni Starachowic” czy festiwal
kolorow.

Rekomendacje:

1. Docieranie do osiedli o niskiej aktywnosci (np. Koscielna, Skarpa, Michatéw) poprzez
dziatania satelitarne (mini-eventy, warsztaty, punkty informacyjne).

2. Wzmocnienie promocji wydarzen — np.w szkotach i przez media spotecznosciowe — by dotrze¢
do mtodziezy z osiedli mniej zaangazowanych.

3. Uwzglednienie potrzeb mtodziezy spoza Starachowic — np. organizacja wydarzen w godzinach
popotudniowych lub z zapewnieniem transportu.

4. Rozwijanie dziatan partnerskich z powiatem starachowickim — zwtaszcza w kontekscie
Mtodziezowej Rady Powiatu i gminnych domdw kultury.

5. Lokalizacja wydarzen nie tylko w centrum miasta — warto wykorzysta¢ np. stadion, Lubianke,
czy teren przy szkotach jako miejsca aktywnosci mtodziezy

www.starachowice.eu
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Czesc¢ 2. Diagnoza aktywnosci i potrzeb mtodziezy

Pytanie 1 - Status zawodowy respondentow

Czy pracujesz?

15,6%

26,1%

2
\\

- il

58,3%

B Tak Nie, i nie planuje obecnie pracowa¢  m Nie, ale szukam pracy

Zebrane dane pokazuja, ze zaledwie 15,6% mtodych oséb w wieku 13-25 lat pracuje zawodowo, co
w kontekscie tak szerokiego przedziatu wiekowego nie jest zaskoczeniem — wielu respondentéw to
osoby uczace sie, ktére z racjiwieku (szczegdlnie ponizej 18. roku zycia) nie majg jeszcze doswiadczenia
zawodowego lub formalnych mozliwosci podjecia pracy.

Z kolei 26,1% badanych aktywnie poszukuje pracy, co moze wskazywac na rosnacg potrzebe
niezaleznosci finansowej lub che¢ zdobycia doswiadczenia zawodowego, szczegdlnie wsrdd starszej
mtodziezy (18-25 lat).

Najwieksza grupa— 58,3% — to osoby, ktdre nie pracujg i nie szukaja zatrudnienia. Wsréd mtodszych
respondentéw (13—17lat) taki wynik moze wynikac z naturalnego skupienia na edukacji, natomiast w
starszych grupach wiekowych moze swiadczyé o trudnosciach w dostepie do rynku pracy, niskiej
motywacji lub braku poczucia sprawczosci.

Rekomendacje:

1. Wzmocnienie doradztwa zawodowego w szkotach i placowkach edukacyjnych — Regulame
warsztaty, konsultacje z doradcami, spotkania z lokalnymi przedsiebiorcami, prezentade
réznych zawodow i$ciezek kariery.

2. Wsparcie w zdobywaniu pierwszych doswiadczen zawodowych — Organizacja praktyk,
wolontariatow, stazy wakacyjnychi krétkoterminowych projektdw we wspétpracy z lokalnymi
firmami i instytucjami.

3. Lokalna gietdapracy dla mtodziezyi kampanie informacyjne — Utworzenie punktu (fizycznego
lub online) z ogtoszeniami pracy dorywczej, sezonowej lub elastycznej, dostepnej dla oséb w
wieku 16-25 lat.

4. Szkoleniazkompetencji miekkichiprzedsiebiorczosci —Zajecia z pisania CV, przygotowania do
rozméw kwalifikacyjnych, zarzagdzania czasem i budowania marki osobiste;.

5. Kampanie aktywizujagce i motywujace miodych — Promowanie przyktadéw sukcesu
réwiesnikow, pokazanie lokalnych lideréw mtodego pokolenia, rozwijanie poczucia sprawczosd
i wptywu na swoje zycie zawodowe.

Municipality of Starachowice
Radomska S 45, 27-2(
+48 41 27! , sekretari

www.starachowice.eu
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Whioski:

Niski poziom aktywnosci zawodowejws$rdd miodziezy nie jest zaskoczeniem, ale rosnaca liczba oséb
chcacych pracowad stanowi jasny sygnat dla miasta i lokalnych instytucji. Potrzebne sg bardzigj
dostepne, elastyczne i dostosowane do wieku formy zatrudnienia, a takze systemowe wsparcie
w planowaniu przysztosci zawodowe] — juz na etapie edukacji szkolnej. To inwestycja, ktdra przetozy
sie na wiekszg samodzielnos¢, motywacje i zaangazowanie mtodego pokolenia w zycie spoteczne
i ekonomiczne Starachowic.

Pytanie 2 - W jakich dziataniach bierzesz udziat ?

W ramach ankiety mtodziez w wieku 13—-25 lat zostata zapytana o formy swojego zaangazowania
spotecznego. Wyniki pokazujg zréznicowany poziom aktywnosci, przy czym znaczaca czes¢
respondentéw zadeklarowata brak uczestnictwa w jakichkolwiek inicjatywach:

e Brak zaangazowania zadeklarowato az 44,6% badanych. To najwyzszy odsetek odpowiedzi,
wskazujacy na potrzebe pogtebiania Swiadomosci mtodziezy na temat mozliwosci dziatania
spotecznego i korzysci z niego ptynacych.

o  Wsrod aktywnych form uczestnictwa najczesciej wskazywang byly inicjatywy sportowe —
27,3% respondentdow bierze w nich udziat. Sport okazuje sie atrakcyjnym i dostepnym
sposobem integracji i aktywnosci dla mtodych ludzi.

e Na trzecim miejscu uplasowat sie wolontariat — 14,2%, co pokazuje, ze mimo niskiego
poziomu ogdlnego zaangazowania, cze$¢ mtodziezy chetnie angazuje sie w pomocinnym.

Pozostate formy aktywnosci:

e Najczesciej wskazywane to:

e projekty artystyczne (muzyka, teatr, grafika) — 13,9%,

e pomoc spoteczna/sasiedzka — 12,9%,

e samorzady uczniowskie — 11,4%,

e organizacja wydarzen kulturalnych — 9%,

e dziatalnos¢ w NGO — 6,7%,

e akcje ekologiczne — 5,6%.

Rzadziej wybierane odpowiedzi (ponizej 2%) obejmowaty m.in.: harcerstwo, OSP, redakcje szkolnych
gazetek, ogrody spoteczne, dni gier planszowych, Mfodziezowg Rade Miasta, taniec oraz udziat
w koncertach plenerowych.

Whioski:

Wyniki pokazujg, ze niemal potowa mtodziezy nie uczestniczy w zadnych dziataniach spotecznych.
Mimo to, widoczna jest obecnos¢ grupy aktywnej, ktora angazuje sie w sport, wolontariat, dziatania
artystyczne i szkolne inicjatywy. To sygnat, ze mtfodzi chcg sie angazowa¢, jesli majg ku temu
przestrzen, wsparcie i poczucie sprawczosci.

Warto zauwazyé, ze cze$¢ oséb, mimo wczesniejszego wskazania konkretnejaktywnosci, w dalszej
czesci ankiety deklarowata brak zaangazowania. Moze to oznaczaé, ze mtodziez utozsamia
zaangazowanie jedynie z,,oficjalng dziatalnoscig spoteczn3g” — nie dostrzegajac, ze takze spontaniczne
lub lokalne inicjatywy (np. pomoc sgsiedzka, udziat w turnieju) sg wartosciowe.

Rekomendacje:
1. Lepszainformacja i promocja dziatan mtodziezowych — wiele oséb moze nie wiedzie¢, gdzie
i jak moznasie zaangazowac. Potrzebne sg dziataniainformacyjne w szkotach, social mediach,
miejscach spotkan mtodych.
2. Rozwijanie i wspieranie ,nieformalnych” inicjatyw — wiele aktywnosci mtodziezy odbywa sie
poza oficjalnymi strukturami. Warto je dostrzega¢, promowac i wspiera¢ jako petnoprawne
formy zaangazowania.

. Municipality of Starachowice

Radomska S 45, 27-2(

www.starachowice.eu
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3. Wiecej dziatan w przestrzeni lokalnej — szczegdlnie na osiedlach i poza centrum miasta, np.
wydarzenia plenerowe, mikrofestiwale, warsztaty tematyczne.

4. Rozwdj programéw wolontariatu i aktywnosci szkolnej — z naciskiem na realne
zaangazowanie, ale tez uznanie tego wktadu (np. certyfikaty, punkty rekrutacyjne, promodga
w mediach lokalnych).

5. Budowanie pozytywnego wizerunku zaangazowania spotecznego — pokazujac, ze dziatania
mtodziezy majg znaczenie i wptyw na otoczenie.

Pytanie 3 - W jaki sposéb powinna by¢ wynagradzana dziatalnos$¢ spoteczna mtodych ludzi?

Na to pytanie odpowiedziato 713 respondentdw, przedstawiajgc zréznicowane oczekiwania wobec
potencjalnych form uznania i wynagradzania za zaangazowanie spoteczne. Wyniki wskazujg, ze
mtodziez widzi warto$é w swoim spotecznym zaangazowaniu i oczekuje, ze zostanie ono dostrzezone
i docenione — zaréwno w sposéb symboliczny, jak i materialny.

Podsumowanie wynikéw zamknietych odpowiedzi:

e Wynagrodzenie pieniezne - 45% (ok. 321 0s6b)
To najczesciej wskazywana odpowiedz, co moze Swiadczyé o duzym znaczeniu aspektu
materialnego, ale tez by¢ wyrazem przekonania, ze dziatalno$¢ spoteczna wigze sie z realnym
naktadem czasu i pracy, ktdry zastuguje na konkretng gratyfikacje.

e Dodatkowe punkty przy rekrutacji na studia - 24,4% (ok. 174 osoby)
Znaczaca cze$¢ mtodych oséb dostrzega warto$é dziatalnoscispotecznej w kontekscie rozwoju
edukacyjnego i zyciowego, liczgc na konkretne korzysci przy dalszej nauce.

e Llepsza ocena 2z zachowania w szkole - 13,2% (ok. 94  osoby)
Wskazuje to na potrzebe docenienia aktywnosci ucznia w ramach szkolnych systemoéw
oceniania, co mogtoby motywowaé do wiekszego zaangazowania.

e Dodatkowe punkty przy rekrutacji do szkoty ponadpodstawowej — 9,3% (ok. 66 0sdb)
Te odpowiedz czesciej zaznaczaty prawdopodobnie mtodsze osoby, ktére dopiero stojg przed
wyborem dalszej Sciezki edukacyjnej.

e Dodatkowe punkty w konkursach stypendialnych - 6% (ok. 43 osoby)
Mtodziez dostrzega mozliwos$é wsparcia finansowego poprzez stypendia, doceniajac
dziatalnos¢ spoteczng jako element wyrdzniajgcy.

Odpowiedzi otwarte - wybrane:
e ,Zamiast punktow —zapewnienie bezpieczeristwa dla wolontariuszy” —wazny gtos wskazujacy
na potrzebe realnego wsparcia i ochrony wolontariuszy, nie tylko nagradzania.
e ,Vouchery —np. do kina, basen, bilety na mecz” — propozycja niefinansowej, ale atrakcyjnej
formy gratyfikacji, mozliwej do wdrozenia przez lokalne instytucje.
e ,Dodatkowe punkty do wszystkich szkét”, ,Dodatkowe punkty przy rekrutacji i
wynagrodzenie” — gtosy sugerujgce cheé fgczenia roéznych form nagradzania.

Whioski:

1. Przewaga oczekiwan materialnych (wynagrodzenie pieniezne) moze wynika¢ z checi
samodzielnosci finansowej i docenienia realnego naktadu pracy.

2. Mtodziez widzi warto$é w systemowym uznaniu swojego zaangazowania — w postaci
punktow rekrutacyjnych czy stypendiow.

3. Czes$¢ mtodych ludzi nie oczekuje nagrod, co sugeruje, ze altruizm i dobrowolnos¢ nadal
odgrywaja role, choc sg rzadziej reprezentowane.

4. Wypowiedziotwarte wskazujgtakze na potrzebe bezpieczenstwa, wsparcia organizacyjnego
oraz docenienia niematerialnego (np. karnety, wydarzenia).

. Municipality of Starachowice
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Rekomendacje:
1. Wprowadzenie zréznicowanych form wynagradzania, dostosowanych do wieku i poziomu
zaangazowania —np.:
o karty benefitowe, znizkilokalne, darmowe wejscia na wydarzenia,
o nagrody rzeczowe lub symboliczne certyfikaty.
2. Wiaczenie dziatalnosci spotecznej do systemoéw edukacyjnych, np. przez:
o dodatkowe punkty przy rekrutacji,
o uwzglednianie aktywnosci spotecznej przy przyznawaniu stypendiéw i nagrod
szkolnych,
o wptyw naocene z zachowania.
3. Zapewnienie wsparcia organizacyjnego i emocjonalnego mtodym wolontariuszom -
szkolenia, opieka mentora, ubezpieczenia.
4. Promocja dobrych praktyk i uznanie spoteczne —np. poprzez coroczne nagrody dla mtodziezy
spotecznie zaangazowanej, prezentowanie historii lokalnych lideréw w mediach i szkotach.
5. Zréwnowaienie oczekiwan - edukowanie o wartosci niematerialnych aspektow
zaangazowania spotecznego, takich jak rozwdj kompetencji, budowanie relacji czy wptyw na
lokalng spotecznosé.

Mtodziez oczekuje realnego uznania swojej pracy spotecznej. Kluczowe bedzie stworzenie
elastycznego systemu motywacyjnego, ktéry pozwoli mtodym ludziom poczué sie docenionymi, a
jednoczesnienie zatraciidei dobrowolnoscii zaangazowania dla dobra wspdlnego. Potaczenie korzysd
symbolicznych, edukacyjnych i materialnych moze skutecznie zwiekszy¢ poziom aktywnosci spoteznej
mtodych w Starachowicach i okolicach.

Pytanie 4 - Jak oceniasz dostepnos¢ miejsc inicjatyw dla mtodziezy w Twojej okolicy? (skala
1-5, gdzie 1 - bardzo staba, 5 - bardzo dobra)

Wyniki ankietowanych prezentujg sie nastepujgco:
1 (bardzo staba dostepnosc) — 13% (ok. 93 osoby)
17,5% (ok. 125 oséb)
—42,4% (ok. 302 osoby)
—19,4% (ok. 138 0sdb)
—7,7% (ok. 55 o0sbb)

Najwieksza grupa respondentéw (ponad 42%) ocenita dostepnos¢ miejsc do realizacji inicjatyw
mtodziezowych jako $rednig, co sugeruje, ze mtodziez dostrzega pewne mozliwosci dziatania, ale nie
sg one wystarczajgce lub tatwo dostepne. Jedynie 27,1% badanych wystawito oceny pozytywne (41ub
5), natomiast az 30,5% okreslito dostepnosé jako staba lub bardzo stabg (oceny 1i 2).
To pokazuje, ze istnieje realna potrzeba rozwoju infrastruktury i przestrzeni przyjaznych mtodziezy,
w tym:

e domodw kultury, klubéw mtodziezowych,

e Swietlic, sal préb, boisk,

e atakie mozliwosci wspéttworzenia wydarzen i lokalnych inicjatyw.

Dane wyraznie pokazujg, ze mtodziez potrzebuje wiekszej liczby dostepnych, otwartych i przyjaznych
miejsc do dziatania. Rozwdj lokalnej infrastruktury dla mtodych nie powinien ograniczaé sie do
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tworzenia obiektdw, ale musi obejmowac réwniez udzial miodziezy w ich wspdéitworzeniu i
zarzadzaniu. W przeciwnym razie nawet dobrze wyposazone przestrzenie nie bedg w petni
wykorzystywane.

Whioski:

1. Dostepnosémiejscdo dziatan mtodziezowych jest niewystarczajgca— wiekszos¢ mtodziezy nie
identyfikuje swojej okolicy jako przyjaznej dla inicjatyw oddolnych.

2. Brakuje lokalnejinfrastruktury mtodziezowej, ktéra bytaby widoczna, otwarta, dostepna bez
barier formalnych i finansowych.

3. Mtodziludzie prawdopodobnie nie znaja istniejgcych mozliwosci lub nie postrzegajg ich jako
przeznaczonych ,dla nich”.

4. Ocena,srednia” moze réwniez swiadczy¢o niskim poziomie wspotdecydowaniamtodziezy o
tym, jak funkcjonujg dostepne miejsca — czujg sie go$émi, a nie gospodarzami.

Rekomendacje:
1. Stworzenie i rozwéj otwartych, mtodziezowych przestrzeni:
o kluby mtodziezowe, domy kultury z dedykowang ofertg,
o dostepne popotudniami i wieczorami Swietlice, sale warsztatowe, przestrzenie
kreatywne (np. makerspace, sale préb, artroomy).
2. Zaangaiowanie miodziezy w projektowanie i prowadzenie tych miejsc:
o powotanie mtodziezowych rad lub zespotédw doradczych przy instytucjach kultury,
o zapewnienie mtodziezy realnego wptywu na programy i funkcjonowanie placéwek.
3. Lepszainformacjai promocja istniejagcych mozliwosci:
o kampanie informacyjne prowadzone w mediach spotecznosciowych i w szkotach,
o wspotpraca z samorzadami uczniowskimiilokalnymi liderami.
4. Stworzenie , mobilnych” form aktywnosci spotecznej:
o np. namioty animacyjne, dziatania w przestrzeni osiedlowej, streetworking
mtodziezowy.
5. Zwiekszenie dostepnosci fizycznej i finansowej:
o brak optat za udziat w zajeciach i wydarzeniach,
o dogodna lokalizacja, dostepnos¢ komunikacyjna i brak barier architektonicznych.

Pytanie 5 - Dlaczego mtodziez nie angazuje sie w dziatania spoteczne?

W badaniu az 44,6% respondentéow (ok. 318 osdéb) zadeklarowato brak jakiejkolwiek formy
zaangazowania spotecznego. Analizaich odpowiedzi ujawnia szereg przyczyn, zaréwno wewnetrznych
(brak motywacji), jak i zewnetrznych (brak oferty lub czasu).

Najczesciej wskazywane powody:

e Brak czasu-33,4% - To najczestszy powdd nieuczestniczenia w dziataniach spotecznych. Moze
by¢ efektem nattoku obowigzkéw szkolnych, studenckich lub pracy zarobkowej. Problem ten
szczegllnie dotyczy oséb uczacych sie w systemie ponadpodstawowym oraz mtodych
dorostych.

e Brak zainteresowania—17% - Ta grupa po prostu nie znajduje w dziatalnoscispotecznej czegos$
atrakcyjnego dla siebie — moze to wynikac z braku promocji inicjatyw lub niskiej Swiadomosdi,
jak zaangazowanie spoteczne moze przektadac sie na rozwadj osobisty i spoteczny.

e Brak motywacji — ,,nie chce mi sie” — 10,8% - Wskazuje na niskie zaangazowanie wewnetrzne
oraz mozliwy brak wzmacniajgcych bodzcéw ze strony szkoty, rodziny czy srodowiska
lokalnego. Moze tez swiadczy¢é o tym, ze dostepne dziatania sg niedostosowane do
zainteresowan mtodych ludzi.
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e Brak poczucia sensu — 8,7% - Mtodziez wskazuje, ze nie widzi efektéw czy wptywu takiej
aktywnosci — to moze oznaczaé, ze dziatalnos¢ spoteczna jest prezentowana jako co$
,oderwanego od zycia”, a nie jako realne narzedzie zmiany.

e Brak refleksji — 1% - Odpowiedzitypu ,nie wiem” mogg swiadczyé o braku wczesniejszego
kontaktu z tematykg spoteczng, ale tez o niedostatecznej pracy edukacyjnej w tym zakresie.

Gtosy z odpowiedzi otwartych:
Niektére wypowiedzi podkres$lajg nieche¢ osobistg (,nie lubie”), inne jednak ujawniaja
frustracje i bezradnosc:

e ,Chciat(a)bym, ale nie mam gdzie”,

¢ ,Nie mam gdzie sie zaangazowac”,

e ,W okolicy nie sg prowadzone zadne dziatania”.

S3 to wazne sygnaty, pokazujace, ze mtodziez czesto nie marealnych szans na uczestnictwo — mimo
checi. Problem szczegélnie dotyczy mniejszych miastimiejscowosci, gdzie infrastruktura spotecznadla
mtodziezy jest ograniczona lub mato widoczna.

Choc czes¢ mtodziezy po prostu nie jest zainteresowana aktywnoscig spoteczng, duza grupa wskazuje
na konkretne bariery zewnetrzne, takie jak:

e brak dostepnych inicjatyw w okolicy,

e nadmiar obowigzkéw szkolnych lub zawodowych,

e niska widoczno$é rezultatdw spotecznego zaangazowania.
To sygnat dla instytucji lokalnych i organizacji pozarzgdowych, ze warto:

e lepiej promowac dostepne inicjatywy,

e tworzyéelastyczne formy zaangazowania dopasowane do realidow zycia mtodziezy,

e oraz wzmacniaé przekonanie o sensie i wptywie dziatan spotecznych.
Budowanie oferty odpowiadajgcejna potrzeby iograniczenia mtodych oséb moze skutecznie zwiekszyé
ich udziat w zyciu spotecznym i obywatelskim.

Whioski:

1. Brak zaangaiowania nie zawsze oznacza brak checi — wiele mtodych oséb chciatoby sie
angazowad, ale nie ma ku temu warunkow (czasowych, lokalnych lub informacyjnych).

2. Dziatalnos¢ spoteczna nie jest dzis wystarczajaco widoczna i promowana jako wartosciowa
forma spedzania czasu, co wptywa na niska motywacje.

3. Oferta aktywnosci czesto nie trafia w realne potrzeby mtodziezy, zwtaszcza jesli dotyczy
formalnych struktur i brakuje miejsca na dziatania oddolne i swobodne.

4. Miodziez potrzebuje poczuciasensu, wptywui elastycznosci — dziatania powinny by¢ bardziej
,2yciowe”, dostepne, i miec¢ konkretne efekty.

Rekomendacje:

1. Zwiekszenie dostepu do dziatan lokalnych:
— Tworzenie i wspieranie mtodziezowych przestrzeni (kluby, swietlice, centra wolontariatu).
— Wspieranie mtodziezy w tworzeniu wtasnych inicjatyw — nawet matych, nieformalnych.

2. Lepsze informowanie i promocja dostepnych form zaangazowania:
— Kampanie informacyjne skierowane do mtodych ludzi (szkoty, media spotecznosciowe).
— Widoczna obecnos¢ lokalnych organizacji w zyciu szkoty i gminy.

3. Elastyczne modele zaangazowania:
— Mikrowolontariat, dziatania jednorazowe, hybrydowe formy aktywnosci (online/offline).
— Mozliwos$¢ angazowania sie bez koniecznosci dtugoterminowego zobowigzania.

4. Podniesienie atrakcyjnosci spotecznego dziatania:
— taczenie dziatan z zainteresowaniami (np. wolontariat sportowy, artystyczny).
— Nagtasnianie pozytywnych przyktadéw — pokazywanie historii mtodych ludzi, ktérzy cos
zmienili.
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5. Budowanie poczucia sprawczosci:
— Dziatania powinny mie¢ realny wptyw, widoczny rezultat i warto$¢ spoteczna.
— Nalezy wzmacnia¢ w mtodych ludziach przekonanie, ze ich gtos i praca majg znaczenie.

Brak zaangazowania nie oznacza braku potencjatu. To wyzwanie dla samorzaddw, szkéti organizacji
— by stworzy¢ takie warunki, ktére pozwolg mtodziezy by¢ aktywng na wtasnych zasadach, z realng
satysfakcjg i poczuciem wptywu.

Pytanie 7 - Z jakich miejsc mtodziez korzysta najczesciej?

W pytaniu dotyczacym najczesciej odwiedzanych przestrzeni mtodziez mogta wskaza¢ wiele
odpowiedzi. Wynikijasno pokazujg, ze mtodziludzie najchetniejwybierajg miejsca otwarte, swobodne
i dostepne bez koniecznosci formalnego uczestnictwa. Zdecydowana wiekszo$é respondentéw
korzysta z przestrzeni zewnetrznych, ktére pozwalajg na aktywne, a jednoczes$nie niezobowigzujgce
spedzanie czasu.

Najczesciej wskazywane miejsca:

e Parkii przestrzenie rekreacyjne — 42,2% - To najczes$ciej odwiedzane miejsca — mtodziez ceni
sobie swobode, kontakt z naturg i mozliwosc spotkan w przestrzeni publicznej.

e Boiskai orliki— 39,8%

e Trasy spacerowe —39%

e Sitownie plenerowe / boiska otwarte — 35,6%

e Trasy rowerowe — 35,1% - To pokazuje, ze mtodziludzie preferujg aktywne formy spedzania
czasu na $wiezym powietrzu i korzystajg z infrastruktury sportowo-rekreacyjnej, jesli ta jest
dostepna.

e Ptywalnie kryte i plenerowe — 23,7% - Baseny sg rowniez popularng formga spedzania czasu
wolnego, cho¢ zapewne bardziej sezonowa i zalezng od dostepnosci w danym regionie.

Miejsca odwiedzane rzadziej:

e Biblioteki—9,7%

e Kluby mtodziezowe —9,3%

e Domy kultury —9,1%

¢ Lokalne organizacje spoteczne (np. stowarzyszenia, fundacje) — 4,9%

Wsrdd odpowiedzi otwartych pojawity sie m.in.:

e galerie handlowe,

e skateparki,

e Centrum KreatywnoSci Patacyk,

e McDonald’s,

e sitownie (wewnetrzne),

e lasy, polne drogi,

e szkota, rynek, wtasny dom, place zabaw,

e atakze:,zadne”, ,nie korzystam”, , nie wychodze zdomu”

Te odpowiedzi pokazujg, ze mtodziez korzysta z bardzo zréznicowanej infrastruktury — zaréwno
formalnej, jak i nieformalnej — oraz ze dla czes$ci oséb brakuje atrakcyjnych miejsc spedzania czasu
wolnego lub nie czuja sie w nich mile widziani.

Whioski:

e Dominujg przestrzenie otwarte, nieformalne i sportowe — mtodziez potrzebuje miejsc
swobodnego, bezpiecznego spedzania czasu, ktére nie wymagajg udziatu w zorganizowanych
zajeciach.

¢ Instytucje kultury i organizacje spoteczne sg rzadko odwiedzane — warto zastanowic sie, jak
lepiej komunikowad ich oferte oraz jak jg dostosowac do potrzeb mtodych ludzi.
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e Odpowiedziotwarte pokazujgtez, ze czes¢ mtodziezy nie ma nawyku wychodzeniazdomu lub
nie ma dostepu do atrakcyjnych miejsc, co moze wskazywaé na potrzebe lepszej infrastruktury
lokalnej lub wiekszego wsparcia spotecznego.

Rekomendacje:

1. Zadbajmy o mtodziezowe przestrzenie codziennego uzytku
Warto inwestowaé w miejsca, ktére nie wymagajg wczesniejszej rejestracji czy udziatu
w zorganizowanych zajeciach. Przestrzenie takie jak strefy relaksu, skateparki, sale do préb
muzycznych czy otwarte kluby mtodziezowe powinny byédostepne dlamtodych na zasadach
swobodnego korzystania — bez presjii nadmiernych formalnosci.

2. Przeksztatémy instytucje kultury w bardziej otwarte i dostepne miejsca
Niska frekwencja w domach kultury czy bibliotekach sugeruje potrzebe zmiany formuty ich
dziatania. Wprowadzenie wiekszejelastycznosci, luzniejszejatmosfery i oferty wspéttworzonej
przez mtodych mogtoby znaczgco zwiekszy¢ ich atrakcyjnosé. Organizowanie warsztatéw,
wydarzen muzycznych, spotkan z twércami czy stref chilloutu wewnatrz tych placdwek moze
pomadc przyciggnaé mtodsze pokolenie.

3. Zadbajmy o dobrg komunikacje i widoczno$¢ istniejacych miejsc
Nawet swietne inicjatywy nie trafig do mtodziezy, jesli nie bedg odpowiednio promowane.
Potrzebne sg przystepne kanaty informacyjne — np. media spotecznosciowe, komunikaty
w szkotach, infografiki, lokalni influencerzy — ktére pokazg, ze takie miejsca istniejq i sg dla
mtodych.

4. Wspierajmy miejsca nieformalne i oswajajmy przestrzenie publiczne
Galerie handlowe, skwery, rynek, skateparki —to czesto naturalne miejsca spotkan mtodziezy.
Zamiast traktowad je jako "problematyczne", warto wtaczyé je do planowania dziatan
spoteczno-kulturalnych. Dobrze zaprojektowane wydarzenia plenerowe, happeningi czy
mobilne punkty informacyjne mogg ozywié te przestrzenie i uczynic je przyjaznymi.

5. Zwiekszmy dostepnos¢ oferty w mniejszych miejscowosciach i na obrzezach miast
Mtodziez z peryferyjnych dzielnic czy wsi czesto nie ma gdzie pdjs¢ — doskwiera im brak
infrastruktury, ale tez transportui oferty dopasowanejdoich realiéw. Potrzebne sgdziatania
mobilne (np. mobilne $wietlice, zajecia wyjazdowe), lokalni animatorzy i inwestyce
w podstawowe przestrzenie do integracji.

6. Angazujmy miodziez w projektowanie rozwiazan
Mtodzi ludzie najlepiej wiedza, czego potrzebujg. Ich udziat w planowaniu, tworzeniu
i zarzadzaniu przestrzeniami lub wydarzeniami sprawia, ze czujg sie wspétodpowiedzialni
i zaangazowani. To kluczowy krok do budowania prawdziwej, aktywnej wspéinoty.

Pytanie 8 -W ktérej czesci Starachowic najczesciej korzystasz z wczesniej wymienionych
dziatan oraz miejsc?

Odpowiedzi mtodziezy wskazujg na wyrazne preferencje lokalizacyjne — najczesciej wybierane sg
tereny oferujace kontakt z naturg, mozliwosc¢ rekreacjioraz otwarta, dostepng przestrzen do spotkan
i aktywnego spedzania czasu.
Najczesciej wskazywane lokalizacje:
e Lubianka - zdecydowany lider wsréd odpowiedzi (ok. 125 wskazan)
To miejsce taczy walory przyrodnicze z infrastrukturg rekreacyjng. Mtodziez chetnie korzysta
ze zbiornika wodnego, tras rowerowych, spacerowych oraz otwartej przestrzeni do
odpoczynkuisportu. Lubianka spetnia wiele funkcji: relaksacyjng, integracyjngi aktywizujaca.
e Park Miejski, rynek i Park Kultury — przestrzenie ogdlnodostepne w centrum miasta
Czesto wskazywane jako miejsca codziennego kontaktu z innymi ludzmi. Ich popularnos¢
wynika z dobrej dostepnosci i funkcji spoteczno-integracyjnych. Parki miejskie petnig funkgje
tzw. ,bezpiecznej przestrzeni”.
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e Starachowice Dolne i Potudnie —Rejony te zostaty wielokrotnie wymienione z uwagi na
dostepnosc tras rowerowych, boisk, terenéw zielonych, a takze ich bardziej ,kameralny” i
naturalny charakter. Dolne przyciggajg ze wzgledu na duzyzbiornik wodny, natomiast Potudnie
— ze wzgledu na skatepark, sitownie plenerowg, infrastrukture sportowg i spokdj.

e Galeria Handlowa Galardia, McDonald's — przestrzenie nieformalne i komercyjne
Cho¢ to nie sg miejsca zaprojektowane z myslag o mtodziezy, staty sie naturalnym punktem
spotkan. Wybierane sg z braku innych atrakcyjnych opcji. Mtodziez ,zajmuje” je jako przestrzen
swobodnych kontaktow, co czesto wynika z ograniczonego dostepu do bardzie j kreatywnych
lub kameralnych przestrzeni miejskich.

Rzadziej wskazywane miejsca:

e Pasternik, Majoéwka, Stadion, Ortowo, Skatki, Szkolna, Zeromskiego — pojawiaja sie
w pojedynczych odpowiedziach, najczesciej jako miejsca najblizsze miejscu zamieszkania
respondentéw.

e Placowki instytucjonalne (np. Patacyk, Dom Kultury, Biblioteka) — mimo pozytywnego
skojarzenia, nie sg czesto odwiedzane. To potwierdza wczesniejsze obserwacje dotyczace
dystansu mtodziezy do instytucji formalnych.

e Odpowiedzinegatywne (,nie korzystam”, ,zadna”, ,,nie w Starachowicach”, ,,nie ma gdzie sie
podzia¢”) — to wazny sygnat, ze cze$¢ mtodych ludzi nie znajduje dla siebie odpowiednich
przestrzenilub nie czuje sie zaproszona do korzystania z dostepnych miejsc.

Whioski

1. Miodziez najchetniej korzysta z miejsc nieformalnych, otwartych i naturalnych
Przestrzenie takie jak Lubianka, Pasternik czy parki miejskie oferujg swobode, mozliwos¢
wyboru aktywnosci i brak presji. To srodowiska sprzyjajagce spontanicznym spotkaniom,
sportowi i odpoczynkowi.

2. Miejsca komercyjne (McDonald’s, galeria) petnia funkcje zastepcza
Wskazujg na potrzebe obecnosci przestrzeni dedykowanej mtodziezy — miejsc, w ktérych
mozna po prostu ,by¢”, bez koniecznos$ci kupowania czy uczestnictwa w zajeciach.

3. Wiele oséb nie korzysta z zadnych przestrzeni publicznych lub nie czuje sie z nimi zwigzana
Moze to wynikac z barier spotecznych, braku transportu, ubogiej oferty lub poczucia braku
reprezentacji — ze ,nie majg gdzie i$¢”. To grupa szczegdlnie narazona na izolacje spoteczna.

4. Aktywnos$¢ przestrzenna mtodziezy czesto ogranicza sie do najblizszej okolicy
Czeste wskazania nazw uliclub konkretnych osiedlisugerujg, ze mtodziez jest mocno zwigzana
z lokalnym srodowiskiem. Brakuje bezpiecznych, dobrze skomunikowanych przestrzeni, ktére
taczytyby rézne czesci miasta.

Rekomendacje:

1. Rozwijajmy przestrzenie pétformalne
Twoérzmy strefy mtodziezowe w przestrzeniach publicznych — zadaszenia, tawki, strefy relaksu,
matainfrastruktura sportowa —ktdre pozwolg mtodym spedzaé czas bez kosztéw i ograniczen.
Mozna je lokowac np. przy Lubiankach, w Dolnych czy na Potudniu.

2. Nadajmy nowe funkcje istniejgcym miejscom
Parki i skwery mozna ozywic poprzez organizacje wydarzen, koncertéw plenerowych, stref gier
miejskich, food truckdéw czy kina letniego. Nawet okresowe dziatania sprawiajg, ze mtodziez
zaczyna identyfikowac sie z przestrzenia.

3. Wspierajmy mobilnos¢ lokalng i miedzyosiedlowg
Trasy rowerowe, chodnikii transport publiczny powinny byé dostosowane do mtodziezy. To
nie tylko kwestia wygody, ale i r6wnego dostepu — dla tych, ktérzy nie mieszkajg w poblizu
Lubianki czy Parku Miejskiego.

4. Zapro$my miodziez do projektowania przestrzeni i wydarzen
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Oddanie gtosu mtodym w planowaniu przestrzeni (np. konsultacje spoteczne, budzet
mtodziezowy, mikrogranty) to nie tylko demokratyzacja, ale i sposdb na dopasowanie oferty
do realnych potrzeb.
5. Wzmocnijmy promocje istniejacych przestrzeni i oferty
Nawet ciekawe miejsca i inicjatywy mogg pozostawac niewidoczne. Warto zainwestowac w
kampanie informacyjne skierowane do mtodziezy — poprzez media spotecznosciowe, szkoty i
lokalnych lideréw.

Pytanie 9 - Czy uwazasz, ze w Twojej okolicy brakuje miejsc dla mtodych?

Czy uwazasz, ze w Twojej okolicy brakuje miejsc dla
mtodych?

21,6%

14,2%
64,2%

B Tak Nie ® Nie wiem

Odpowiedzi na to pytanie wyraznie pokazujg, ze wiekszo$¢ respondentow dostrzega istotny deficyt
przestrzeni dedykowanych miodziezy:

Ponad dwie trzecie badanych (64,2%) uwaza, ze w ich otoczeniu brakuje miejsc dla mtodych. To bardzo
wyrazny sygnat, ze mtodziez czuje sie pomijanaw lokalnej polityce przestrzennejispotecznej, lub nie
widzi miejsc, z ktérych mogtaby bezpiecznie i swobodnie korzystac.

Tylko 14,2% uwaza, ze takich miejsc nie brakuje —to niewielka grupa, co moze oznaczac, ze doste pnosc
przestrzeni mtodziezowej jest bardzo nieréwnomierna — np. lepsza w wybranych dzielnicach (jak
Lubianka czy Starachowice Dolne), a znacznie gorsza w innych cze$ciach miasta.

Az 21,6% respondentéw nie ma zdania — moze to Swiadczyé o braku wiedzy o istniejacych
mozliwosciach, niskim zaangazowaniu w zycie lokalne lub ograniczonym poruszaniu sie poza najblizsze
otoczenie.

Whioski:

e Dane potwierdzajg potrzebe tworzenia nowych, dobrze zaprojektowanych przestrzeni
miodziezowych — takich, ktére beda nie tylko funkcjonalne, ale tez atrakcyjne, bezpiecznei
wspottworzone z mtodymi ludzmi.

¢ Warto wzmocni¢ komunikacje i promocje juz istniejacych miejsc, jesli takie funkcjonujg, a
mtodziez o nich nie wie lub nie czuje, ze sg dla niej.

e Rekomendacje dla wtadz lokalnych powinny uwzgledniaé udziat mtodziezy w planowaniu
przestrzeni i wydarzen, aby lepiej trafia¢ w ich potrzeby i zainteresowania.

Odpowiedzi jasno wskazujg, ze brak przestrzeni mtodziezowej to realna bariera w aktywnosci
spotecznej i integracji mtodych ludzi w Starachowicach.

Rekomendacje:
1. Tworzenie nowych przestrzeni mtodziezowych w réinych czesciach miasta

Municipality of Starachowice
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Nowe miejsca nie muszg by¢ drogie czy skomplikowane — czesto wystarczy dobrze zaprojektowana
strefa wypoczynku, przestrzen do rozmdw i wydarzen, mozliwo$é organizowania spotkan lub
swobodnego spedzania czasu (np. strefy chillout, altany, przestrzenie muzyczne, kreatywne kontenery,
sitownie plenerowe).

2. Zaangazowanie mtodziezy w projektowanie i zarzagdzanie przestrzenia

Niech mtodzi sami zdecydujg, czego im potrzeba. Konsultacje spoteczne, warsztaty z architektami,
budzet obywatelski mtodziezowy —to realne narzedzia, ktore zwiekszajg poczucie odpowiedzialnosdi
sprawczosci.

3. Zwiekszenie widocznosci istniejacych miejsc

Jezeli w miescie juz istniejg przyjazne mtodziezy lokalizacje — nalezy je promowa¢. Mtodzi muszg
wiedzie¢, ze dane miejsce jest dla nich dostepne. Warto wykorzystaé¢ do tego media spotecznosciowe,
infografiki, krétkie filmy, plakaty w szkotach i dziatania lokalnych ambasadoréw mtodziezowych.

4. Zapewnienie rownego dostepu — komunikacja i lokalizacja

Nawet najlepiej zaprojektowane miejsce nie bedzie odwiedzane, jeslijestzbyt daleko, trudnodostepne
lub bez potaczenia transportowego. Warto pomysle¢ o rozmieszczeniu przestrzeni mtodziezowych w
réznych dzielnicach, szczegdlnie tam, gdzie ich brak jest najbardziej odczuwalny.

5. Zmiana podejscia — przestrzenie dla mtodziezy to nie luksus, to koniecznos¢

Inwestowanie w mtodych ludzi to inwestowanie w przysztos¢ miasta. Miejsca dla mtodziezy nie sg
dodatkiem — powinny by¢ integralng czescig miejskiego planowania, na réwni z placami zabaw dla
dzieci czy skwerami dla senioréw.

A\
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Pytanie 10 - Czego brakuje w Twojej okolicy?

W odpowiedzi na to pytanie mtodzi mieszkancy Starachowic (713 oséb w wieku 13-25 lat)
jednoznacznie pokazuja, ze mtodziez ma sprecyzowane potrzeby izauwaza konkretne braki w miejskiej
infrastrukturze, szczegdinie tej kierowanej bezposrednio do oséb mtodych. Gtos mtodziezy wyraznie
wskazuje, ze brakuje im nie tylko miejsc do aktywnoscifizycznej, ale przede wszystkim przestrzeni, w
ktorych moga sie spotykac, rozwijac i czué¢ swobodnie.

Najczesciej wskazywane potrzeby:

¢ Miejsca do spotkan i coworkingu dla mtodziezy — 51,2%
To najczesciej wskazywana potrzeba — mtodziez wyraznie oczekuje przestrzeni otwartej,
nieformalnej, bezpiecznej i dostepnej, gdzie mozna spedzaé czas z réwiesnikami, wspdinie
pracowacnad projektami, uczyc¢sie czy odpoczywac. Tego typu przestrzer mozetgczyé funkcje
Swietlicy, klubu mtodziezowego i miejsca warsztatowego.

e Wiecej terendw zielonych — 34,6%
Swiadczy to o potrzebie kontaktu z naturg i braku odpowiednio zagospodarowanych parkéw
i skwerow, ktore zachecatyby mtodych do spedzania czasu na swiezym powietrzu.

e Brak klubéw mtodziezowych - 24,5%
To kolejny sygnat, ze oferta instytucji dla mtodziezy jest niewystarczajaca. Brakuje miejsc
oferujgcych ciekawe zajecia, spotkania, wsparcie, rozwdj zainteresowan — szczegdlnie
popotudniamiiw weekendy.

¢ Brakuje przestrzeni do organizacji wydarzen artystycznych — 22,4%
Mtodziez chciataby mieé¢ dostep do scen, sal lub otwartych przestrzeni, gdzie mozna
organizowac koncerty, spektakle, pokazy, wystawy — zaréwno jako uczestnicy, jak i tworcy.

e Brak skateparku - 16,8%
Cho¢ skatepark istnieje, mtodziez domaga sie nowej przestrzeni lub modernizacji obecne;j,
wskazujac na duze zainteresowanie sportami miejskimii alternatywnymiformami rekreacji.

¢ Brakuje sitowni plenerowych — 15,1%
Mtodziez oczekuje réwniez darmowegoi ogdlnodostepnego sprzetu sportowego, w tym takze
bardziej zaawansowanego (np. do kalisteniki).

"’ Municipality of Starachowice
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Dodatkowe, rzadziej wskazywane potrzeby (w odpowiedziach otwartych):
Mtodzi mieszkancy wskazywali takze na braki w zakresie:
e infrastruktury sanitarnej (toalety publiczne),
o rozrywki (parki trampolin, sptyw kajakowy, miejsca na ognisko, altany, koncerty),
e sportu (pumptrack, place zabaw, boiska, sitownie z wyposazeniem),
e gastronomii (niedrogie restauracje, bary mtodziezowe),
¢ handlu (brak sklepédw odziezowych znanych marek, jak Bershka czy Zara),
¢ transportu (lepsza komunikacja z sgsiednimi gminami),
e przestrzeniintegracyjnych (miejscana grilla, zadaszone strefy spotkan, miejsca dla wtascicieli
psow).
Whioski:
e Mtodziez chce aktywnie uczestniczyé w zyciu spotecznym i kulturalnym miasta, ale czesto nie
ma do tego warunkdw.
e Potrzebne sg dedykowane, atrakcyjne przestrzenie dla mtodych, ktére bedg taczy¢ funkdge
wypoczynkowe, edukacyjne, artystyczne i integracyjne.
e Wiadze lokalne powinny wtaczyé mtodziez w proces planowania przestrzennego, by tworzyc
miejsca ,,dla nich i z nimi” — odpowiadajgce realnym potrzebom i stylowi zycia mtodych ludzi.

Rekomendacje:

1. Stworzenie ogdélnodostepnych, wielofunkcyjnych przestrzeni mtodziezowych

Zintegrowane miejsca — tgczace funkcje relaksu, integracji, twdrczoscii pracy projektowej — powinny
stac sie fundamentem strategii miejskiej wobec mtodych. Tzw. ,,mtodziezowe huby” mogg powstaéw
pustostanach, dawnych szkotach, czy jako nowoczesne kontenery modutowe.

2. Rozwdj infrastruktury mikro — blisko

Nie kazdy potrzebuje stadionu — wielu mtodych chce po prostu tawki, altany, $ciezki rowerowej lub
matej sceny na koncert. Warto inwestowaé w matg, rozsiang infrastrukture spoteczng i sportowa.

3. Angazowanie miodziezy w projektowanie i decydowanie

Nie wystarczy zapytac — trzeba zaprosi¢ do wspottworzenia. Mfodziezowe rady, konsultacje, budzety
partycypacyjne, hackathony miejskie —to narzedzia, ktore zwiekszajg efektywnosé i trafnosé dziatan.
4. Promocjaistniejgcej oferty i przestrzeni

Brak wiedzy otym, co juz istnieje, powoduje nieuzywanie dostepnych miejsc. Kampanie informacyjne,
ambasadorzy mtodziezowi, wspétpraca ze szkotami— mogg poméc w lepszymwykorzystaniu istniejgcej
infrastruktury.

5. Dbanie o jakos¢ i estetyke miejsc publicznych

Mtodziez nie chce byle czego. Chcg miejsc fadnych, nowoczesnych, zadbanych, gdzie czujg sie
mile widziani. Warto projektowaé przestrzenie z troskg o estetyke, detale i komfort

uzytkownikow.
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Pytanie 11 - Czy kiedykolwiek uczestniczytes/as w wydarzeniach organizowanych dla
miodych w Twojej okolicy?

Czy kiedykolwiek uczestniczyte$/as w wydarzeniach
organizowanych dla mtodych w Twojej okolicy?

12,5% 8,1%

16,4%
11[5%' ~ 51,5%
- -
H Tak, regularnie Tak, kilka razy
H Nie, ale chciat(a)bym H Nie i nie stysztem/am o takich

H Nie i nie planuje

Wyniki pokazuja, ze chociaz cze$¢ mtodziezy miata kontakt z wydarzeniamidedykowanymiich grupie
wiekowej, regularne uczestnictwo jest marginalne, a duza grupa mtodych nie miata z takimi
inicjatywami stycznosci lub nie jest o nich poinformowana.
59,6% respondentéw miato juz stycznosé z wydarzeniami mtodziezowymi, co swiadczy o istnieniu
pewnych inicjatyw i oferty skierowanej do mtodych. Jednak tylko 8,1% uczestniczy w nich regularnie,
€O moze oznaczad, ze:

- oferta jest niewystarczajgco atrakcyjna lub réznorodna,

- brakuje statych, dostepnych miejsc, gdzie mtodziez mogtaby sie spotykaé,

- brakuje informacji o wydarzeniach lub ich organizacja jest nieregularna.

11,5% mtodych osdb nie uczestniczyto, ale chciatoby to zmieni¢ — to grupa z potencjatem do
zaangazowania, ktdra potrzebuje lepszej informacji i oferty odpowiadajgcej ich zainteresowaniom.
16,4% nie wiedziato o istnieniu takich wydarzen, co jednoznacznie wskazuje na niewystarczajacy
promocje inicjatyw mtodziezowych i potrzebe poprawy komunikacji, zwtaszcza w przestrzeniach, gdzie
mtodziez spedza czas (szkoty, media spotecznosciowe, miejsca publiczne).

12,5% nie planuje uczestnictwa — to stosunkowo niewielki odsetek, ktéory moze wynika¢ z
indywidualnych przekonan, ale tez zniechecenia brakiem jako$ciowych propozycji.

Whioski:

Konieczne jest wzmocnienie systematycznej oferty wydarzen dla mtodziezy, tak by zacheci¢ wiekszg
grupe do regularnego uczestnictwa.

Potrzebnajestlepsza promocjaiinformowanie mtodych o istniejgcych wydarzeniach, szczegdlnie przez
media spotecznosciowe, szkoty i lokalne organizacje.

Warto rozwazy¢ zaangazowanie mtodziezy w organizacje wydarzen, co zwieksza ich atrakcyjnosé i
poczucie wspétodpowiedzialnosci.

Nalezy zbadac przyczyny niskiej frekwencji i opracowac dziatania odpowiadajgce potrzebom réznych
grup mtodziezy — zaréwno aktywnej, jak i wycofanej.

Rekomendacje:
1. Wprowadzenie statych cykli wydarzen mtodziezowych
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Zamiast jednorazowych eventdw, warto tworzy¢ serie tematyczne (np. raz w miesigcu: spotkanie z
inspirujgcym gosciem, warsztaty kreatywne, turnieje gier, kino mtodziezowe, stand-up).

2. Powotanie miodziezowych animatoréw/promotoréw

Mtodziludzie najchetniej angazujgsie, jesliinformacja pochodziod ,,swoich”. Lokalne organizacje lub
domy kultury mogtyby wspétpracowac z mtodziezowymi ambasadorami wydarzen.

3. Nowoczesnai autentyczna komunikacja

Wydarzenia powinny by¢ promowane w mediach spotecznos$ciowych, przy uzyciu krétkich wideo,
grafik i relacji,,na zywo”. Warto korzystacz TikToka, Reelséw i memdéw zamiast oficjalnych plakatow.
4. Tworzenie wydarzen ,,z mtodzieza i dla mtodziezy”

Zapraszajmy mtodych do wspoétorganizowania — nie tylko jako uczestnikéw, ale wspottworcow:
pomystodawcdw, prowadzacych, moderatoréw. To zwieksza frekwencje i utozsamienie sie z
inicjatywa.

5. Badanie i ewaluacja wydarzen

Po kazdej akcjiwarto zebraé¢feedback (krétka ankieta, QR-kod)iwyciggaé wnioski. Co dziatato? Co byto
nudne? Co mogtoby by¢inaczej?

Mtodziez chce uczestniczy¢ w lokalnym zyciu kulturalnymi spotecznym — ale nie zawsze ma ku temu
warunki. Najwiekszym wyzwaniem nie jest brak checi, ale brak systematycznosci, odpowiedniego
jezyka komunikacji i poczucia wptywu.

Budowanie atrakcyjnej oferty wymaga nie tylko pieniedzy, ale partnerstwa z mtodziezg, zaufania do
ich pomystéw i odwagi, by oddac im cze$¢ odpowiedzialnosci.

To nie tylko kwestia aktywnosci — to inwestycja w spoteczno$é, relacje i przysztych lideréw miasta.

Pytanie 12 - Gdzie najczesciej spedzasz czas ze znajomymi?

Odpowiedzi na to pytanie udzielita grupa 713 mtodych mieszkarcéw Starachowic w wieku 13—-25 lat.
Wyniki jasno pokazuja, ze mtodziez preferuje miejsca ogélnodostepne, otwarte i rekreacyjne, cho¢w
zestawieniu pojawiajg sie rowniez punkty komercyjne.
Najczesciej wskazywane miejsca:
¢ Lubianka-29,2%
To zdecydowanie najpopularniejsze miejsce spotkani. Obszarten, obejmujacy zbiornik wodny
oraz otoczenie tras spacerowych i rowerowych, spetnia funkcje rekreacyjnaiintegracyjng, co
czyni go naturalnym centrum zycia spotecznego mfodziezy.
e Galardia-17,5%
Centrum handlowe przycigga mtodych ludzi jako dostepne, zadaszone i komercyjne miejsce
spotkan — z dostepem do gastronomii, sklepdw i rozrywki.
e McDonald - 12,9%
Podobnie jak Galardia, to miejsce petni funkcje tatwo dostepnej, niedrogiej przestrzeni do
wspolnego spedzania czasu.
e Rynek-8,8%
Srédmiejska lokalizacja z funkcja reprezentacyjna, ktéra nadal przyciaga mtodych — cho¢
W mniejszym stopniu niz wczesniej wymienione punkty.

Miejsca wskazywane rzadziej:

Skatepark (3,4%), Targowica (2,5%), Pasternik (2,2%), Skatki (1,8%), Centrum Kreatywnosci ,,Patacyk”
(1,5%), Park Miejski (1,4%), Piachy (0,8%), Dworzec Wschodni (0,6%).

Te lokalizacje mogg by¢ mniej popularne z powodu ograniczonej infrastruktury, stabej dostepnosd,
braku promoc;ji lub nieprzystosowania do potrzeb mtodziezy.

Odpowiedzi wskazujgce na brak integracji:
¢ Nie spedzam czasu ze znajomymi — 6%
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e Inne-11,2% — w tej grupie pojawity sie m.in.: wtasne domy, okolice szkét, osiedla, lasy, place
zabaw, boiska czy prywatne mieszkania.

Whioski:

Mtodziez preferuje przestrzenie dostepne, bezptatne lub tanie, ktére pozwalajg na swobodne
spedzanie czasu bez formalnych ograniczen.

Lubianka petni obecnie najwazniejszg funkcje integracyjng w miescie, co pokazuje, ze przyjazna
infrastruktura wokadt natury sprzyja spotkaniom i rekreacji.

Obecnosé punktow komercyjnych w czotdwce (McDonald, Galardia) wskazuje na brak alternatywnych,
darmowych przestrzeni spotecznych, szczegélnie pod dachem — np. klubéw mtodziezowych czy
centréow aktywnosci.

Niewielkie zainteresowanie Centrum Kreatywnosci Patacyk (1,5%) moze sugerowac niskg Swiadomosc,
ograniczong oferte programowa lub bariery dostepnosci.

Rekomendacje:
e Warto inwestowac w rozbudowe i modernizacje takich miejsc jak Lubianka, wzmacniajac ich
funkcje spoteczne (np. miejsca grillowe, altany, tawki, zadaszenia, mata architektura).
e Potrzebne sg nowe, atrakcyjne i bezptatne przestrzenie mtodziezowe, réwniez catoroczne i
niezalezne od pogody.
e Nalezy poprawi¢ widoczno$¢i atrakcyjnosc istniejacych instytucji mtodziezowych, takich jak
Centrum Kreatywnosci, poprzez lepszy marketing i wspéttworzenie programu z mtodzieza.

Pytanie 13 - Czy kiedykolwiek bytes/as w:

W pytaniu dotyczagcym odwiedzanych miejsc mtodzi mieszkarcy Starachowic (713 oséb w wieku 13—
25 lat) wskazali wyrazne preferencje — dominujg przestrzenie rekreacyjne i sportowe, natomiast
instytucje kultury i edukacji artystycznej odwiedza zdecydowanie mniejszy odsetek respondentéw.

Najczesciej odwiedzane miejsca:

e Zalew Lubianka—91,9%
To bezkonkurencyjny lider — mtodziez bardzo czesto spedza tu czas wolny. Lubianka tgczy w
sobie rekreacje, sport, relaks i integracje spoteczng. Potwierdza to rowniez popularnos¢ tego
miejsca w innych pytaniach badania.

e Park Miejski — 83%
Wysoka frekwencja wskazuje, ze zielone tereny w centrum miasta sg chetnie wykorzystywane
do wypoczynku i spotkan.

e Zalew Piachy - 75,9%
Czesto wybierane miejsce wypoczynku, zwtaszcza w okresie letnim. Zapewnia mtodym
przestrzen nad wodg bez kosztéw.

e MOSIiR - 64,8%, Park Kultury — 64,4%, Zalew Pasternik — 64,1%
Te miejsca petnigistotng role w miejskiejinfrastrukturze rekreacyjno-sportowejikulturalnej.
Sa rozpoznawalne i stosunkowo fatwo dostepne.

e Hale sportowe - 56,8%, Orliki — 52,6%
Ponad potowa mtodych korzysta z miejskich obiektéw sportowych. To podkresla znaczenie
inwestycji w te forme aktywnosci fizyczne;j.

e Muzeum Przyrody i Techniki — 53,7%
Choc¢ to instytucja kultury, jej stosunkowo wysoka rozpoznawalnos$¢ wskazuje na potencjat
edukacyjnyiatrakcyjnosé dla mtodziezy — byé moze poprzez ciekawe wydarzenia lub wycieczki
szkolne.
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Rzadziej odwiedzane miejsca:

e Centrum Kreatywnosci ,,Patacyk” — 44%
Choc¢ miejsce to ma ambicje bycia przestrzenig mtodziezowg, mniej niz potowa respondentéw
miata z nim styczno$é. Moze to wynikaé¢ z niewystarczajgcej promocji, braku poczucia
identyfikacji lub niedostosowania oferty do potrzeb mtodych ludzi.

e Miejska Biblioteka Publiczna — 38,3%
Biblioteka przycigga mniejszg czes¢ mtodziezy — warto rozwazyéjejtransformacje w kierunku
przestrzeni spoteczno-kulturalnej (np. strefa chilloutu, warsztaty, gry, podcasty, spotkania z
influencerami).

e Panstwowe Ognisko Plastyczne — 15,3%, Szkota Muzyczna — 10,8%
Niski poziom odwiedzin wynika najprawdopodobniej z ich profilowanego charakteru — to
miejsca przeznaczone gtédwnie dla ucznidw konkretnych kierunkéw artystycznych.

Whioski:

e Miodziez najczesciej korzysta z terendéw zielonych, zbiornikow wodnych i przestrzeni
rekreacyjno-sportowych.

o Kulturaiedukacja kulturalna (muzea, biblioteki, osrodkiartystyczne) odgrywajg mniejsza role
w codziennosci mtodziezy, cho¢ maja potencjat do rozwoju.

¢ Niska frekwencja w Centrum Kreatywnosci Patacyk moze wynika¢ z niewystarczajacej
promocjilub nieadekwatnej oferty —warto rozwazyéwspéttworzenie programu z mtodzieza.

e Wyniki te powinny postuzyé do tworzenia lub przeksztatcania przestrzeni publicznych w
miejsca bardziej przyjazne i atrakcyjne dla mtodych ludzi — nie tylko rekreacyjnie, ale tez
spotecznie i edukacyjnie.

Rekomendacje:
1. Wzmacnianie przestrzeni rekreacyjnych i terenéw zielonych

o Utrzymywacdi rozwijaé takie miejsca jak Lubianka, Piachy, Park Miejski i Pasternik — nie tylko
jako przestrzenie wypoczynku, ale réwniez lokalne centra aktywno$ci mtodziezowej.

e Wprowadzaé elementy matej architektury (np. hamaki, lezaki, altany), strefy relaksu z
dostepem do Wi-Fi, oswietlenie i systemy monitoringu dla zwiekszenia poczucia
bezpieczenstwa.

2. Nowe podejscie do instytucji kultury

e Przeksztatca¢ przestrzenie takie jak biblioteka i ,Patacyk” w multifunkcyjne centra
miodziezowe, oferujace nie tylko ksigzki i warsztaty, ale tez gry, podcasty, chillout roomy czy
przestrzenie do wspodtpracy i dziatan twérczych.

e Angazowac mtodziez we wspottworzenie programow wydarzen — poprzez mtodziezowe rady
programowe, konsultacje lub minigranty na realizacje wtasnych pomystow.

3. Lepsza promocja instytucji i oferty mtodziezowej

e Wykorzysta¢ media spotecznosciowe, influenceréw lokalnych, platformy mtodziezowe oraz
szkoty do promocji wydarzen i mozliwosci, jakie dajg miejskie instytucje.

e Prowadzi¢ dziatania promocyjne w jezyku i stylu komunikacji mtodziezy, z naciskiem na
wizualnos¢, humor, autentycznosé i wspdlnotowosé.

4. Mapowanie potrzeb i barier

¢ Warto pogtebi¢badania — np. za pomocg wywiaddw, warsztatow czy badan fokusowych — by
zrozumie¢, dlaczego niektére miejsca sa omijane i jakie dziatania sprawityby, ze statyby sie
bardziej atrakcyjne i, swoje”.
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Pytanie 14 - Jak oceniasz funkcjonowanie Centrum Kreatywnosci Patacyk?
Wyniki ankietowanych prezentujg sie nastepujgco:
1 (bardzo staba dostepnosé) —9,3%
9,7%
-34,5%
-29,5%
-17,1%

Dominacja ocen neutralnych (Srednia — 34,5%) moze sugerowaé, ze mitodziez zna istnienie
»Patacyku”, ale niekoniecznie ma z nim blizsza relacje lub nie widzi w nim miejsca dopasowanego do
swoich potrzeb.
tacznie 46,6% mtodych oséb wyrazito pozytywna opinie (oceny 4i 5), co potwierdza, ze instytuda
ma solidne podstawy i jest dobrze oceniana przez znaczng czes¢ mtodziezy.
Prawie 1 na 5 respondentow (19%) wskazato na stabe lub bardzo stabe funkcjonowanie Centrum. To
stosunkowo wysoki wskaznik niezadowolenia, ktéry moze by¢ efektem:

e niskiej rozpoznawalnosci dziatan,

¢ niedopasowanej oferty programowej,

e niewystarczajgcej komunikacji (zaréwno jezykowej, jak i wizualnej),

e poczucia, ze miejsce to jest "dla innych", niekoniecznie dla nich.

Whioski:

o ,Patacyk” jestinstytucjg znang mtodziezy, ale nie do korica oswojong — jest w Swiadomosd,
ale niekoniecznie w codziennym doswiadczeniu mtodych mieszkancow.

e Wyniki sugeruja, ze oferta nie jest jeszcze postrzegana jako atrakcyjna, elastyczna lub
tworzona we wspotpracy z mtodziezg — choé¢ moze by¢ merytoryczna, brakuje jej ,klimatu”
mtodziezowego miejsca.

e Centrum ma duzy potencjal rozwojowy — prawie potowa respondentéw dostrzega jego
wartosé. Teraz kluczowe bedzie zbudowanie silniejszej identyfikacji i sprawienie, ze mtodziez
uzna to miejsce za swoje.

Rekomendacje:
1. Wspottworzenie oferty z mtodziezg
e Utworzenie Mtodziezowej Rady Programowej lub zespotéw kreatywnych, ktére beda
aktywnie uczestniczy¢é w planowaniu wydarzen, prowadzeniu dziatan i tworzeniu przestrzeni.
e Regularne konsultacje z miodzieza — zaréwno online, jak i stacjonarnie, np. podczas
warsztatow czy spotkan otwartych.
2. Lepsza, bardziej mtodziezowa komunikacja
e Poprawawidocznosci i promocji dziatarh Centrum w kanatach cyfrowych —TikTok, Instagram,
Discord, YouTube Shorts — z udziatem mtodziezowych ambasadoréw.
e Prowadzenie autentycznej narracji: mniej oficjalnych komunikatéw, wiecej ,storytellingu”,
pokazywania kulis, ludzi, atmosfery.
3. Zréznicowanie i uelastycznienie oferty
e Zwiekszenie liczby dziatan o charakterze swobodnym, niezobowigzujgcym — np. wieczory z
planszéwkami, jam sessions, warsztaty z gier wideo, przestrzenie do wspdélnej naukiczy chillu.

www.starachowice.eu
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e Wprowadzenie mikrograntow dla mtodziezy na realizacje wtasnych projektéw —warsztatow,
pokazow, koncertow.

4. Budowanie dtugofalowej relacji z mtodzieig

e Tworzenie programéw stazowych i wolontariackich — tak, by mifodzi ludzie mogli by¢
uczestnikami, ale i gospodarzami miejsca.

e Powigzanie ,Patacyku” ze szkotami — dziatania edukacyjne, wspdtpraca z samorzadami
uczniowskimi, wspdlne projekty klasowe.

Centrum Kreatywnosci ,Patacyk” funkcjonuje dzi$ jako punkt rozpoznawalny, ale niekoniecznie
intensywnie wykorzystywany przez mtodziez. Abystaésie prawdziwym ,,domemkultury” nowegotypu
— otwartym, nieformalnym, zapraszajgcym — potrzebuje wiekszego zaangazowania mtodych ludzi w
rolach twércow i wspéigospodarzy, a nie tylko odbiorcéw. Kluczem bedzie oddanie czesci kontroli
mtodziezy oraz zbudowanie jezyka, w ktédrym bedga czu¢ sie swobodnie i odpowiedzialnie.

Patacyk ma potencjat sta¢ sie waznym centrum aktywnosci mtodziezy w Starachowicach, ale
potrzebuje bardziej dopasowanej, inkluzywnej oferty i aktywnego dialogu z mtodymi.

Pytanie 15 - Czy jest cos$ co chiciabys$/tabys zmieni¢/doda¢ do oferty Patacyku?

Analiza odpowiedzi mtodziezy ujawnia zardwno ograniczong znajomos¢ Centrum Kreatywnosd
,Patacyk”, jak i konkretne oczekiwania wobec jego funkcjonowania. Cho¢ cze$¢ mtodych oséb nigdy
nie odwiedzita tego miejsca, to ci, ktérzy je znaja, dzielg sie cennymi i réznorodnymi pomystami.

Najczesciej powtarzajace sie potrzeby i sugestie mtodziezy:

1. Brak rozpoznawalnosci i wiedzy o ofercie

e Wiele oséb przyznaje wprost: ,Nie wiem, co to jest Patacyk”, ,Nie znam oferty”, ,Nigdy tam
nie bytem/am”.

e Whniosek: Mimo swojego potencjatu, Patacyk jest dla duzej czesci mtodziezy instytucja
anonimowa. Barierg nie jest brak zainteresowania, ale brak informacji —zaréwno w przestrzeni
miejskiej, jak i cyfrowej.

2. Dtuzsze godziny otwarcia

e Mtodziez chciataby korzystac z Patacyku rowniez po lekcjach —obecne godziny sg postrzegane
jako zbyt krotkie.

e Sugerowane rozwigzania: wydtuzenie otwarcia do wieczora (szczegdlnie w piatki i soboty),
umozliwienie spontanicznych wizyt.

3. Wiecej wydarzen — ciekawych, réznorodnych i otwartych
e Mtodziez oczekuje wiekszego wachlarza inicjatyw kulturalnych iintegracyjnych:
o koncertéw mtodych zespotédw, jam sessions, pokazow talentéw,
o tematycznych wydarzen: Swieta, subkultury, noce filmowe,
o stand-upow, warsztatow z gosémi, wystaw artystycznych mtodych twércéw,
o wydarzen niezwigzanych z zadng organizacjg, w ktorych kazdy moze wzig¢ udziat.
4. Patacyk bardziej otwarty — mniej elitarny

e Obecnie postrzegany bywa jako przestrzeridla,,aktywnej mniejszosci”, np. Mtodziezowej Rady
Miasta.

e Mtodzi oczekuja bardziej inkluzywnego podejscia: spotkan dla klas, wydarzen dla
,hiezrzeszonych”, inicjatyw integrujgcych osoby z réznych Srodowisk.

5. Nowe przestrzenie i funkcje
e Patacyk mégtby petni¢ réwniez funkcje przestrzenido ,po prostu bycia”:
o pokdj wyciszenia, strefa relaksu,
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o automaty z napojami/przekaskami, planszowki, kanapy,
o sala do préb muzycznych, mozliwos¢ tworzenia wtasnych projektéw (muzycznych,
filmowych, graficznych).
6. Oferta zajec dopasowana do wspétczesnych zainteresowan
e Warsztaty z zakresu nowych technologii (programowanie, film, grafika, montaz),
e Spotkania dotyczace zdrowia psychicznego, tozsamosci, ekologii, wolontariatu,
¢ Turnieje gier (np. FIFA, planszéwki), dziatania oparte na pasjach i hobby.

Whioski ogélne:
e Patacyk posiada potencjat do bycia waznym centrum zycia mtodziezowego, ale obecnie nie
jest w petni postrzegany jako miejsce ,,dla kazdego”.
e Wyzwaniem jest nie tylko program, ale tez klimat miejsca — mtodziez szuka przestrzeni
swobodnej, nieformalnej, gdzie mogg byé sobg i wspdétdecydowac o tym, co sie dzieje.
e W opinii wielu respondentéw, Patacyk potrzebuje nowej energii, nowego jezyka i nowych
form obecnosci — takze online.

Rekomendacje:
Promocjai rozpoznawalnos¢:
e Stworzy¢ Instagram i TikTok Patacyku prowadzony przez mtodych.

e Plakaty i info w szkotach (nie tylko ogtoszenia — np. kampania z hastem: ,Byfes juz w
Patacyku?”).

e Udziat w szkolnych wydarzeniach — np. festynach, dniach otwartych.
Program otwarty i inkluzywny:
e Konsultacje z mtodziezg — co 3 miesigce otwarte spotkanie z pracownikami Patacyku.
e Otwarte drzwi — np. raz w miesigcu dzien specjalny z muzyka, warsztatami, integracja.
Rozszerzenie oferty:
e Pokoje tematyczne: wyciszenia, muzyczny, gamingowy, tworczy.
e Luzne strefy dla mtodych — kanapy, planszéwki, konsola.
e Miejsce, gdzie mozna ,nic nie robi¢” — ale w bezpiecznej przestrzeni.
Znaczenie odpowiedniego personelu — ludzie tworza klimat miejsca
¢ Aby Centrum Kreatywnosci Patacyk mogto skutecznie odpowiadac na potrzeby mtodziezy,
kluczowe jest nie tylko rozszerzenie oferty programowej, ale réwniez zapewnienie obecnosd
kadry, ktéra potrafi nawigzywaé autentyczng relacje z mtodymi ludzmi. Wyniki ankiet
wskazujg, ze obecnos$¢ zaangazowanego pracownika, potrafigcego nawigzaé¢ autentyczng
relacje z mtodziezg, miata istotny wptyw na wzrost zainteresowania mtodych dziatalnoscig
Patacyku. W zwigzku z tym rekomenduje sie wzmocnienie roli osoby odpowiedzialnej za
kontakt z mtodziezg — wyposazonej w odpowiednie kompetencje spoteczne, empatie i
zrozumienie dla potrzeb mtodych ludzi. Taka obecno$é moze odegraé¢ kluczowa role w
budowaniu atmosfery zaufania, otwartosci i realnego zaangazowania mtodziezy w Zzycie
instytucji.

Przyktadowe odpowiedzi otwarte:

,MRM to nie wszystko — innitez chcg cos$ robié.”

»Wiecej wydarzen — nie tylko planszéwki.”

,Nie wiem, co to Patacyk — ale moze bym zajrzat, jakby kto$ mnie zaprosit.”
,,Chill, muzyka, co$ swojego — to by byto cos.”

Gtos mtodziezy jest jednoznaczny— Patacyk potrzebuje nowej tozsamoscizbudowanej we wspétpracy
z miodymi ludzmi. To nie kwestia rewolucji, ale ewolucji w kierunku miejsca otwartego,
roznorodnego i zapraszajacego. Zamiast by¢ przestrzenig ,dla mtodziezy”, powinien stac¢ sie
przestrzenia ,,z mtodziezg i dzieki niej”.

Municipality of Starachowice
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Pytanie 16 - Ktérych miejsc unikasz lub czujesz sie w nich niekomfortowo?

Jednym z istotnych elementéw zycia mtodziezy w miescie jest mozliwo$é swobodnego ibezpiecznego
korzystania z przestrzeni publicznych. Poczucie komfortu w codziennym otoczeniu — w szkole, na
osiedlu, w centrum miasta czy w miejscach rekreacji — wptywa bezposrednio na jakos¢ zycia,
samopoczucie oraz poziom zaangazowania spotecznego mtodych ludzi.

W ramach przeprowadzonych badan zadano pytanie o miejsca, ktdrych mtodziez w Starachowicach
unika lub w ktérych czuje sie niekomfortowo. Uzyskane odpowiedzi dostarczajg cennych informacjina
temat barier w przestrzeni miejskiej, ktore ograniczajg mtodziez w swobodnym funkcjonowaniu. Ich
analiza pozwala lepiejzrozumieé, co budzi niepokdj, jakie miejsca postrzegane sgjako wykluczajace, i
gdzie potrzebne sg zmiany — zaréwno infrastrukturalne, jak i spoteczne.

Co sprawia, ze dane miejsca sg niekomfortowe?
Czynniki powtarzajgce sie w odpowiedziach:
e Obecno$é oséb pod wptywem alkoholu/narkotykéw (m.in. skateparki, sklepy osiedlowe,
okolice dworcéw, rynek)
o Patologia/ agresywna mtodziez / "gangi" / béjki
e Brak bezpieczenstwa — zwlaszcza po zmroku (ciemne uliczki, przejscia, okolice targowic,
wiaduktow)
¢ Zaniedbanie infrastruktury (np. Szlakowisko, osiedla Dolne, obskurne kamienice)
o Ztaatmosfera / brud / przeludnienie / hatas (Majowka, Zaktadowa, McDonald’s, galerie)
¢ Dystans pokoleniowy i spoteczny (Patacyk, miejsca z osobami starszymi lub "spoza grupy")

Whioski:

1. Poczucie braku bezpieczeristwa to gtdwny powdd unikania przestrzeni publicznych.
Mtodzi wyraznie wskazujg, ze problemem nie sg same miejsca, ale to kto sie tam znajduje i
jakie zachowania sg tolerowane — patologia, alkohol, agresja.

2. Miejscastworzone z myslg o mtodziezy (jak skateparki) s czesto zawtaszczane przez "trudne
grupy".

To paradoks — przestrzenie do integracji zamiast sprzyja¢ rozwojowi, odstraszajg mtodziez
mniej "uliczng".

3. Centrum miasta (Rynek) postrzegane jest jako nieprzyjazne, martwe lub niebezpieczne.
Krytyka dotyczy nie tylko klimatu, ale tez braku funkcjonalnoscii atrakcyjnosci przestrzeni
publicznej.

4. Osiedla(szczegélnie Dolne, Zaktadowa, Majowka, Potudnie) kojarzone s3 z zaniedbaniem,
biedg i brakiem interwencji spotecznej.

Brakuje tam widocznej obecnoscistuzb, instytucjiiinicjatyw — co powoduje narastanie alienadji

i napiec.
5. Istnieje ogromna potrzeba nowoczesnych, bezpiecznych i moderowanych przestrzeni dla
miodych.
Rekomendacje:

1. Stworzenie i state utrzymanie "stref bezpiecznej mtodziezy"

— np. moderowane skateparki, S$wietlice, otwarte strefy integracji z obecnoscig
animatordéw/straznikdw spotecznych, monitoringiem, regulaminem i aktywng obecnoscig mentordw.
2. Zwiekszenie widocznosci stuzb porzadkowych i dziatan profilaktycznych

— patrolowanie osiedli, szczegdlnie wieczorami, obecnosé dzielnicowych w szkotach, dziatania przeciw
przemocy rowiesniczej i wandalizmowi.

3. Rewitalizacja "martwych" przestrzeni miejskich (Rynek, Szlakowisko, Park Miejski)
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— oddanie ich mtodym: organizacja wydarze mtodziezowych, letnich scenek, otwartych sitowni,
targow pasji, nocnych kin. Warto tez zadbad o estetyke i funkcje tych miejsc.

4. Wprowadzenie lokalnych mediatoréw / streetworkeré6w mtodziezowych

— osoby, ktore sg obecne w przestrzeni publicznej, znajg mtodziez "z ulicy” i potrafig roztadowywac
napiecia, organizowac alternatywne formy spedzania czasu.

5. Programy naprawcze dla trudniejszych osiedli i szkot

—np. wspdlne akcje mieszkancéw z mtodziezg (sprzatanie, murale, akcje sgsiedzkie), ktére zmieniajg
nie tylko estetyke, ale i atmosfere miejsca.

6. State diagnozowanie nastrojow i zagrozen — np. Mapa Miejsc Bezpiecznych i Niebezpiecznych

— publikowana regularnie przez MRM lub szkoty we wspodtpracy z UM i policja. Mtodziez zgtasza
miejsca, ktére wymagajg uwagi — w formie mapy online.

Co warto przemysleé gtebiej:
¢ Jeslimtodzi masowo unikajg swoich wtasnych przestrzeni (szkoty, skateparki, centrum miasta),
to znaczy, ze nie czujg sie wiascicielami swojego miasta.
e Potrzeba nowego modelu integracji spotecznej, w ktéorym mtodziez nie tylko korzysta, ale
wspoftworzy i wspotodpowiada za przestrzen — od lokalnego muralu po regulamin orlika.

Zebrane odpowiedzi pokazuja, Ze znaczna cze$¢ mtodziezy w Starachowicach odczuwa dyskomfort lub
aktywnie unika konkretnych miejsc w przestrzeni miejskiej. Najczesciej wskazywano lokalizacje
kojarzone z brakiem bezpieczenstwa, obecnoscig oséb pod wptywem alkoholu, przemocg werbalng,
zaniedbang infrastrukturg lub negatywng atmosferg (np. Rynek, Majéwka, Starachowice Dolne,
skateparki, szkoty, ciemne ulice i parki). Mtodziez czesto doswiadcza tam braku komfortu psychicznego,
a w skrajnych przypadkach wrecz strachu.

Zwraca uwage duza liczba zgtoszen dotyczacych przestrzeni, ktére teoretycznie powinny stuzyc
integracji lub rekreacji, takich jak Patacyk, skateparki, szkoty czy basen. Wiele z tych miejsc zamiast
zachecac do aktywnosci, odstraszaz powodu,,patologii”, ttoku, przemocy stownej lub braku nadzoru.
Niepokojaca jest réwniez liczba ucznidw, ktérzy unikajg wtasnej szkoty, co moze swiadczyé o
problemach z relacjami spotecznymi, atmosferg lub brakiem wsparcia w placéwkach o$wiatowych.
W odpowiedziach pojawity sie tez konstruktywne gtosy — wskazujace, czego brakuje (np. sitowni
mtodziezowej, bezpiecznych miejsc do integracji, wsparcia psychicznego) ijak mozna bytoby poprawié
sytuacje.

Pytanie 17 - Jak oceniasz dostep do informacji o wydarzeniach i inicjatywach dla mtodych w
Twojej okolicy?

1 (bardzo staba dostepnos¢) — 11,5%
21,6%
—-38,6%
—-20,6%

-7,8%

Dane jasno pokazujg, ze blisko potowa mtodziezy (33,1%) ocenia dostep do informacji jako staby lub
bardzo staby, natomiast tylko 28,4% uznato go za dobry lub bardzo dobry (oceny 4 i 5). Najwiecej

N Municipality of Starachowice
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respondentéw (38,6%) wystawito ocene ,,srednig”, co moze swiadczy¢ o istnieniu informacji, ale ich
ograniczonej widocznosci, czy niskiej skutecznosci dotarcia do odbiorcéw.

Whioski:
e Wskazniki te sugeruja, ze istnieje realny problem z efektywnym komunikowaniem oferty dla
mtodzieiy.

¢ Mtodzi mogg nie wiedziec¢ o istnieniu wydarzen, ktére bytyby dla nich interesujace, co
wptywa zaréwno na poziom uczestnictwa, jak i na poczucie wykluczenia z zycia spotecznego.

Rekomendacje:

e Poprawa kanatéw informacyjnych —np. przez media spotecznosciowe, kampanie w szkotach,
lokalne grupy na Facebooku, plakaty w miejscach uczeszczanych przez mtodziez (np. szkoty,
orliki, McDonald, Galardia).

¢ Stworzenie centralnego miejsca informacji dla mtodziezy — np. aplikacji, strony www lub
newslettera z kalendarzem wydarzen.

e Wiaczenie mtodziezy do promocji wydarzen — np. jako ambasadoréw, ktérzy beda
przekazywac informacje dalej w swoich srodowiskach.

Brak dostepu do informacji jest jednym z gtéwnych czynnikéw ograniczajacych aktywnos$é spoteczng
mtodych ludzi — dlatego jego poprawa moze przynie$é realne i szybkie efekty w zwiekszeniu
uczestnictwa i zaangazowania.

Pytanie 18 - Skad najczesciej czerpiesz informacje o wydarzeniach skierowanych dla mtodych w
Twojej okolicy?

Respondenci zostali zapytani, skad najczesciej czerpig informacje o wydarzeniach skierowanych do
mtodych w ich okolicy. Pytanie miato charakter wielokrotnego wyboru. Odpowiedzi roztozyty sie
nastepujaco:

e Facebook - 62,8%

o Instagram —43,1%

o TikTok - 37%

¢ Informacje od znajomych — 33,7%

¢ Wydarzenia promowane w szkotach — 27,3%

¢ Plakaty, ulotki — 26,5%

e Strona internetowa Miasta Starachowice — 15,1%

e Strona internetowa organizacji — 7,6%

Dodatkowe odpowiedzi:
Google, rodzice i cztonkowie rodziny, plakaty na przystankach, profil Prezydenta Miasta na portalach
spotecznosciowych.

Whioski:

e Media spotecznosciowe s3 dominujagcym zréodtem informacji — szczegdlnie Facebook,
Instagram i TikTok. To tam mtfodzi najczesciej zauwazajg komunikaty o wydarzeniach i
inicjatywach.

e Tradycyjne formy, takie jak plakaty i ulotki, nadal petnig istotng role, cho¢ sg wyraznie mniej
skuteczne niz kanaty cyfrowe.

¢ Strony internetowe — zaré6wno miejskie, jak i organizacyjne — s3 rzadziej wykorzystywane
przez mtodziez jako zrédto informacji, co sugeruje potrzebe ich dostosowania do mtodszych
odbiorcédw (np. bardziej mobilna i atrakcyjna forma, promowanie ich w social mediach).

Rekomendacje:

. Municipality of Starachowice

Radomska Street 45, 27-200 ¢

www.starachowice.eu
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e Priorytet dla dziatan w mediach spoteczno$ciowych — szczegdlnie warto zainwestowac w
profesjonalng, regularng komunikacje na Facebooku, Instagramie i TikToku.
e Zwiekszenie roli influenceréw lokalnych i ambasadoréw mtodziezowych, ktérzy mogg
promowac wydarzenia wsrdd rowiesnikow.
e Ulepszenie systemu komunikacji w szkotach —np. dedykowanetablice ogtoszen, newslettery
lub state wspdtprace z samorzagdami uczniowskimi.
¢ Wieksze wykorzystanie nieformalnych kanatéw — jak grupy na Messengerze, Discordzie czy
WhatsAppie, gdzie mtodziez wymienia sie informacjami spontanicznie.

Skuteczna komunikacja to klucz do zwiekszenia zaangazowania — nawet najlepsze wydarzenie nie
przyniesie efektéw, jesli nikt sie o nim nie dowie.

Pytanie 19 - Jakiego srodka komunikacyjnego najczesciej uzywasz?

W ankiecie mtodziez zostata zapytana, jakiego Srodka transportu uzywa najczesciej, by poruszac sie po
swojej okolicy. Wyniki przedstawiajg sie nastepujaco:

e Autobus —46%

e Samochdd (jako kierowca lub pasazer) — 28,1%

e Pieszo-10%

e Rower-7,3%

e Hulajnoga—-3,2%

e Bolt/ Taxi—1,5%

e Pocigg—0,6%

. Bus — 0,4%
Pozostate odpowiedzi (jednostkowe): motocykl, deskorolka, elektryczna hulajnoga, inne $rodki
transportu osobistego.

Whioski:

¢ Komunikacjaautobusowa jest najczesciej wykorzystywana przez mtodych ludzi, co pokazuije,
jak wazne jest funkcjonowanie lokalnego transportu publicznego.

¢ Samochdd zajmuje drugie miejsce, co moze oznaczaé, ze cze$¢ miodziezy korzysta z
prywatnych pojazdéw rodzicéw lub juz posiada wtasne prawo jazdy.

¢ Ruch pieszy, rowerowy i hulajnogowy, cho¢ mniej popularny, stanowi zauwazalng czes¢
codziennej mobilnosci.

¢ Niskapopularnos¢alternatywnych form transportu (np. pociagi, busy, taxi) moze wynikaczich
ograniczonej dostepnosci lub wysokich kosztéw.

Rekomendacje:

e Warto inwestowac w jakosc¢ i dostepnosc¢ transportu zbiorowego, np. lepsze rozktady
jazdy, czestsze kursy, tansze bilety dla uczniow i studentow.

e Rozwdj infrastruktury rowerowej i pieszej (np. bezpieczne S$ciezki rowerowe,
os$wietlone chodniki) moze zacheci¢ do zdrowszych i ekologicznych form
przemieszczania sie.

¢ Systemowe wsparcie transportu dla mtodziezy z mniejszych osiedli lub gmin
osciennych, gdzie dostepnos¢ komunikacji miejskiej jest ograniczona, mogtoby
poprawic ich aktywnos¢ i mobilnos¢ spoteczna.

Municipality of Starachowice

Radomska S 45, 27-2(

www.starachowice.eu
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Pytanie 20 - Czy masz problem z poruszaniem sie po Starachowicach?

Czy masz problem z poruszaniem sie po
Starachowicach?

B Tak = Nie ®uChybanie ®

Whioski:

e Blisko 1/5 mtodych mieszkancéw (16,7%) zgtasza realne problemy z poruszaniem sie po
miescie. Cho¢nie stanowito wiekszosci, to jednak jest toistotna grupa, ktéra moze napotykac
na bariery zwigzane np. z dostepnoscig komunikacji miejskiej, stanem infrastruktury czy
rozktadem jazdy.

e tacznie 83,3% respondentdw nie deklaruje wyraznych probleméw — jednak warto zwrécié
uwage na odpowiedz ,chyba nie”, ktéra moze sugerowaé niepewnos¢, brak refleksji nad
tematem lub niejednoznaczne doswiadczenia.

Rekomendacje:
¢ Warto przeprowadzi¢ pogtebione badania jakosciowe (np. wywiady fokusowe), by ustali¢,
jakie konkretnie trudnosci majg mtodzi ludzie w poruszaniu sie po miescie.
¢ Poprawa komunikacji publicznej, infrastruktury pieszo-rowerowejoraz dostepnoscidla oséb
z ograniczong mobilnoscig moze zmniejszyc liczbe barieri zwiekszyé samodzielnos¢ mtodziezy.
¢ Edukacja w zakresie dostepnych opcji transportu i udogodnien mogtaby takze pomdc w
lepszym korzystaniu z istniejacych zasobdw miejskich.

Municipality of Starachowice
Radomska Street 45, 27-200 Starachowice

+48 41 274 63 05, sekretariat@starachowice.eu www.starachowice.eu
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Pytanie 21 - Czy wedtug Ciebie, miasto wspiera mtodych przedsiebiorcow?

Czy wedtug Ciebie, miasto wspiera mtodych
przedsiebiorcow?

B Tak = Nie B Nie wiem

Whioski:

o Zdecydowana wiekszos¢ (62%) nie posiada wiedzy na temat dziatan miasta w zakresie
wspierania mtodych przedsiebiorcéw. Moze to swiadczy¢ o niskiej widocznosci lub braku
informacji na temat programow, inicjatyw i mozliwosci skierowanych do tej grupy.

¢ Jedynie co 6smy respondent(12,8%) uwaza, ze takie wsparcie istnieje i jest zauwazalne, co
moze wskazywad na ograniczony zasieg lub niewystarczajgcg promocje dostepnych narzedzi
wsparcia.

¢ Co czwarty badany (25,2%) uwaza, ze miasto nie wspiera mtodych przedsiebiorcéw, co moze
wynikaé z braku realnych inicjatyw lub niewystarczajgcych dziatan w tym obszarze.

Rekomendacje:

e Zwiekszenie widocznosci programéw wspierajagcych miodziezowa przedsiebiorczos¢ — np.
poprzez kampanie informacyjne w mediach spotecznosciowych, szkotach czy przestrzeniach
mtodziezowych.

¢ Stworzenie dedykowanych programéw startowych (np. mikrogranty, szkolenia, doradztwo
biznesowe) i promowanie ich w sposdb przystepny dla mtodych ludzi.

e Budowanie przestrzeni do dialogu miedzy wtadzami a miodziezg, np. przez warsztaty,
hackathony czy panele dyskusyjne o przedsiebiorczoscii rozwoju zawodowym.

Pytanie 22 - Korzystates/as kiedys z takiego wsparcia?

Municipality of Starachowice
Radomska Street 45, 27-200 achowice
+48 41 274 63 05, sekretaria arachowice.eu www.starachowice.eu
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Korzystates/as kiedys z takiego wsparcia?

5,3%
94,7%
N
H Tak ® Nie
Whioski:

o Zdecydowanawiekszosc¢respondentéw (94,7%) nigdy nie skorzystata z zadnejformy wsparcia
dla mtodych przedsiebiorcéw. To potwierdza wczesniejsze dane o braku wiedzy na temat
istnienia takich inicjatyw lub ich niewystarczajacej dostepnosci.

o Tylko 5,3% mtodych oséb miato realny kontakt z takim wsparciem, co moze wskazywaé, ze
nawet jesli s3 dostepne programy, to nie sg one wystarczajgco promowane lub nie
odpowiadajg potrzebom tej grupy.

Rekomendacje:

Poprawa dostepnosci i promocji programow — konieczne jest zwiekszenie Swiadomosci wsrdd
mtodziezy o mozliwo$ciach, ktére oferuje miasto w zakresie wsparcia przedsiebiorczosci.
Zbadanie barier — warto przeanalizowaé, dlaczego mtodzi ludzie nie korzystajg ze wsparcia
(brak informacji, skomplikowane procedury, niewielkie korzysci).

Tworzenie przyjaznych narzedzi startowych —takich jak konsultacje, mentoring, konkursy na
startupy, wsparcie finansowe na rozpoczecie dziatalnosci, czy programy partnerskie z
lokalnymi firmami.

Pytanie 23 - Jakie inicjatywy skierowane do mtodych w Twojej okolicy cenisz najbardziej?

Na pod

stawie zebranych odpowiedzi mozna wyrdzni¢ kilka najbardziej cenionych przez mtodych

inicjatyw w Starachowicach i okolicach. Cho¢ wiekszo$¢é ankietowanych wskazywata brak wiedzy lub
brak odpowiednich wydarzen, z wypowiedzi tych, ktérzy znajg i doceniajg konkretne dziatania,
wytaniajg sie cztery gtéwne obszary docenianej aktywnosci:

1. Wyd

arzenia masowe i kulturalne

To zdecydowanie najczesciej wskazywana i rozpoznawalna forma aktywnosci:

2. Miej

Dni Starachowic — najczesciej wymieniane wydarzenie, zwtaszcza za sprawg koncertéow
znanych artystéw (np. Lanberry, Dawid Kwiatkowski).

Koncerty i mini-koncerty — takze niezalezne od dni miasta, czesto doceniane jako forma
rozrywki i integracji.

Festiwal kolorow, jarmarki, potarncowki miedzypokoleniowe — wazne, bo tgcza rézne grupy
wiekowe.

Zloty zabytkowych aut, gry terenowe, wydarzenia artystyczne — wspomniane jako ciekawe i
nietypowe atrakcje.

sca dostepne i codzienne aktywnosci

Cho¢ nie zawsze formalnie zorganizowane, mtodzi doceniaja:

Skateparki, orliki, Pasternik, Lubianka — miejsca do sportu i spedzania czasu z rdwiesnikami.
Centrum Kreatywnosci Patacyk — doceniane zwtaszcza za dostep do planszéwek, konsol,
warsztatéw, przestrzen integracji.

. Muni

cipality of Starachowice

ska S 45, 27-2(

, sekretari

www.starachowice.eu



A\
Ak i c I T I E S _{ﬁ?.?é_ SraracHowice
. 4

RN the European Union POWERING GROWTH
TH NEXT GEN \CR 7/

e Planszéowki, "Gry bez pradu", darmowy dostep do PS5 — wskazujg na potrzebe
niezobowigzujgcych, tanich form integracji.
3. Mtodziezowe inicjatywy i samorzady
Choé mniej znane, to jednak wsrdd bardziej Swiadomych uczestnikow pojawiajg sie regularnie:
e Miodziezowa Rada Miasta (MRM) — doceniana przez cze$¢ mtodziezy za inicjatywy i
reprezentowanie intereséw mtodych.
e Rozprawy o Europie (ROE), Step to Europe, Erasmus+ — cenione za rozwdéj kompetend,
kontakt z réwiesnikami z innych krajow.
e Budzet obywatelski — dla nielicznych wazny jako forma wptywu na otoczenie.
e ZHP i harcerskie wydarzenia — wskazywane przez osoby zaangazowane w ten ruch.
4. Wydarzenia szkolne, sportowe, lokalne integracje
Mtodziez wspomina:
e Turnieje sportowe, konkursy, kiermasze, wydarzenia szkolne (np. w SP6).
e Dni zdrowia psychicznego — pojedyncze, ale bardzo pozytywne wskazanie.
¢ Inicjatywy zwigzane z wolontariatem — np. schroniska dla zwierzat.

Coistotne:
e Duza grupa mtodych nie zna zadnych inicjatyw — co pokazuje problem z komunikacja,
informacja i widocznoscia dziatan.
e Pojawiajg sie gtosy o braku réznorodnosci i braku wydarzen poza gtéwnymi imprezami, co
moze zniechecac osoby nie zainteresowane np. koncertami disco polo.
¢ Warto zauwazy¢ potrzebe dziatan lokalnych (osiedlowych), nie tylko centralnych w miescie,
np. na Osiedlu Trzech Krzyzy czy tazach.

Whioski:
Mtodziez ceni te inicjatywy, ktére sa:
¢ Widoczne i dobrze rozpromowane (jak Dni Starachowic).
e Dostepne, darmowe i otwarte — szczegdlnie miejsca typu skatepark, orlik, Lubianka, Pasternik.
e Zwiazane z pasjami i integracjg — planszéwki, muzyka, sport, gry terenowe, warsztaty.
e Daja realng mozliwos$¢ wptywu i rozwoju — jak dziatania MRM, Erasmus+, ROE.
Rekomendacje:
1. Lepsza komunikacja i promocja dziatan
e Stworzyc lokalny kalendarz wydarzen mtodziezowych, dostepny online i w szkotach.
e Zorganizowac akcje promujacaistniejace inicjatywy — np. seria filmikow TikTok: ,,Co dzieje sie
w Twoim miescie?”.
e Wspdtpraca z nauczycielami, samorzadami szkolnymi i influencerami lokalnymi.
2. Wiecej inicjatyw osiedlowych
e Organizacja mini-eventéw w dzielnicach: grill integracyjny, wieczdér planszéwek, turniej FIFA
lub koszykowki.
e Aktywacja Swietlic osiedlowych lub przestrzeni szkolnych popotudniami (np. raz w tygodniu
otwarte spotkanie mtodziezowe).
3. Program ,,Mifodzi robig swoje”
e Mikrogranty na wydarzenia tworzone przez mtodych — np. 300-1000 zt na zorganizowanie
koncertu, warsztatu, spotkania.
e Mozliwos¢ wspdtorganizowania miejskich wydarzen przez ucznidow szkoét srednich i
podstawowych — nie tylko MRM.
4. Poszerzenie oferty tematycznej
e Wiecej wydarzen opartych na pasjach i wartosciach: street art, rap, gaming, ekologiczne
inicjatywy, edukacja réwnosciowa.
e Mtodzichcg réznorodnosci: nie tylko muzyka, ale tez tres¢ — warsztaty, debaty, spotkania z
ciekawymi ludzmi.

Municipality of Starachowice

Radomska Street 45, 27-200 ¢
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5. Pytaj, stuchaj, reaguj
e Regularne konsultacje mtodziezowe (np. 2 razy do roku) — z uczniami réznych szkét, nie tylko z
aktywistami.
e Platforma do zgtaszania pomystéw — np. formularz online: ,,Masz pomyst na wydarzenie?
Powiedz nam!”

Mtodziez ceni inicjatywy, ktére sg autentyczne, dostepne i dajg poczucie wptywu. Obok duzych
wydarzen kulturalnych ogromng wartos¢ majg miejsca codziennych spotkaninieformalne aktywnosci.
Wyzwaniem jest jednak brak informacji i poczucia, ze wiele dziatan nie jest ,,dla mnie”. Kluczem do
sukcesu jest tworzenie przestrzeni dla réznorodnosci i wtgczenie mtodych w proces planowania i
wspoétorganizowania wydarzen.

Pytanie 24- Czy miodzi w Twojej okolicy maja realny wptyw na decyzje podejmowane przez
witadze miasta?

Czy mtodzi w Twojej okolicy majg realny wptyw
na decyzje podejmowane przez wtadze miasta?

11,2%

H Tak Nie ® Czasami

Whioski:
o Tylko 7,6% miodych oséb uwaia, ze maja realny wptyw na decyzje wtadz lokalnych, co
wskazuje na bardzo niski poziom poczucia sprawczosci.
¢ Najwiecej odpowiedzi padto w kategorii ,,czasami” (37,6%), co moze sugerowac, ze mtodziez
dostrzega pojedyncze przypadki partycypacji, ale nie uwaza ich za systemowe ani
wystarczajgace.
e Az32,3% nie mazdaniaw tejsprawie, co moze oznaczaé brak informacji, zainteresowania lub
doswiadczenia z procesami decyzyjnymi.
o 22,6% wskazato brak wptywu, co stanowiistotng grupe zniecheconglub wykluczong z dialogu
spotecznego.
Rekomendacje:
e Zwiekszenie przejrzystosci i komunikacji miedzy wtadzamia mtodziezg — np. poprzez otwarte
konsultacje, spotkania, budzet partycypacyjny mtodych.
¢ Rozwijanie kompetencji obywatelskich mtodziezy — w szkotach i instytucjach kultury, aby
lepiej rozumieli, jak mogg uczestniczy¢ w procesach decyzyjnych.
e Umacnianie roli istniejgcych struktur mtodziezowych, takich jak Mtodziezowa Rada Miasta, i
zapewnienie im realnego wptywu na ksztattowanie lokalnej polityki.

Pytanie 25 - Co Twoim zdaniem najbardziej zachecitoby mtodych ludzi do wiekszej
aktywnosci spotecznej w Twojej okolicy

Municipality of Starachowice
15, 27-2
274 63 05, sekreta
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Zebrane odpowiedzi mtodziezy pokazujgjasno: cheé dziatania spotecznegoistnieje, ale potrzebne s3
odpowiednie warunki, zachety i relacje oparte na zaufaniu. Mtodzi ludzie oczekujg przestrzeni do
integracji, realnego wptywu na otoczenie i widocznych korzysci z wtasnego zaangazowania.

Ponizej przedstawiamy najczesciej wskazywane czynniki motywujace do aktywnosci spotecznej w
Starachowicach i okolicy.

1. Wiecej miejsc do spotkan i wspétpracy miodziezy — 59,2%

e To zdecydowanie najczesciej wskazywana potrzeba. Mtodziez oczekuje fizycznych
przestrzeni, w ktérych moga sie swobodnie spotyka¢, dziata¢ i integrowaé.

e Chodzi nie tylko o boiska i parki, ale tez strefy coworkingowe, kreatywne przestrzenie,
Swietlice, kluby mtodziezowe, gdzie mogg spedza¢ czas bez obowigzku kupowania
czegokolwiek.

2. Wieksze zrozumienie i otwartosc szkét — 41%

e Szkoty czesto sg postrzegane jako bariery, a nie wsparcie.

e Mtodziez chciataby, by nauczyciele i dyrekcje otwarcie wspieraty inicjatywy spoteczne, np.
umozliwiajac zwolnienia na wydarzenia, zaliczajgc aktywno$é do oceniania, a takze promujac
dziatania uczniowskie.

3. Skuteczniejsza promocja dziatan spotecznych - 35,8%

e Mtodzinie angazuja sie, bo czesto nie wiedzg, ze cos$ sie dzieje.

e Wskazujg na potrzebe dynamicznych, dostosowanych do ich stylu zycia kanatéw komunikacji
—TikTok, Instagram, YouTube, Discord, grupy na Messengerzeiobecnosc¢ dziatan w przestrzeni
szkolnej.

4. Mozliwosc¢ organizowania wiasnych wydarzen — 35,8%

¢ Mtodziez nie chce by¢ tylko odbiorcg — chce byé twércy i liderem.

e Brakuje im jednak narzedzi: wsparcia organizacyjnego, przestrzeni, mikrograntdw, mentoréw.

e Tworzenie wtasnych wydarzen to dla mtodych najlepszy sposéb na rozwdj i integracje.

5. Zdobywanie doswiadczenia i certyfikatow — 32,7%

¢ Respondencioczekujg, Ze spoteczne zaangazowanie przyniesie wymiernekorzysci: punkty do
rekrutacji, zaswiadczenia, rozwéj umiejetnosci, wzbogacenie CV.

e To moze byé kluczowe zwtaszcza dla ucznidw starszych klas i maturzystow.

6. Lepsza wspotpraca z wtadzami miasta — 31,6%

e Mtodzichcg miec realny wptyw na decyzje — np. przez konsultacje, mtodziezowe rady, wspdlne
planowanie wydarzen.

e Potrzebna jest zmiana narracji: nie tylko ,robimy cos$ dla mtodziezy”, ale ,,robimy co$ z
mtodziezg”.

7. Inne, rzadziej zglaszane, ale wazne gtosy:

e Zmiana podejsciastuzb (np. policji) — ograniczenie nieuzasadnionychkontrolii poprawa relaciji
z mtodzieza.

e Lepszy dostep do infrastruktury sportowej — otwarte sitownie, hale, transport do boisk i
obiektow.

e Zachety materialne — konkursy z nagrodami, bony, darmowe bilety, wyjazdy zagraniczne.

¢ Wiecejwydarzenintegracyjnychi kulturalnych — koncerty, festiwale, wydarzenia,luzne”, nie
tylko szkolne.

Whioski
e Brakuje przestrzeni dla mtodziezy — mtodzi potrzebujg otwartych, bezpiecznych miejsc do
spotkan, odpoczynku i dziatania (np. kluby mtodziezowe, strefy rekreacyjne).
e Szkoty nie wspierajg wystarczajagco aktywnosci spotecznej — uczniowie chcieliby wiecej
zrozumienia, elastycznoscii realnego wsparcia w swoich dziataniach.
¢ Informacja o wydarzeniach nie docierado mtodziezy — brakuje promocjitam, gdzie mtodzisg
na co dzien (TikTok, Insta, szkoty, Discord).
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e Mtodzi chcg tworzyé, nie tylko uczestniczy¢ — zalezy im na realnym wplywie,
wspoétdecydowaniu i mozliwosci wdrazania wtasnych pomystow.

e Potrzebujgkorzysci i uznania — np. certyfikatow, punktéw, doswiadczenia przydatnegow CV.

e Brakuje zaufaniai partnerstwa — zaréwno ze strony dorostych, jak i instytucji publicznych.

e Potrzebnawiekszaréznorodnos$é oferty — nie kazdy interesuje sie tym samym, wiec programy
powinny by¢ bardziej inkluzywne.

Rekomendacje:
1. Utworzy¢ i wspiera¢ mtodziezowe przestrzenie spotkan i dziatania
e Kluby mtodych, swietlice 15+, strefy integracji — czynne popotudniami, prowadzone we
wspotpracy z mtodzieza.
2. Rozwina¢ program wspierania inicjatyw oddolnych
¢ Mikrogranty, mentoring, zasoby (np. sprzet, lokal) — dla uczniéw i grup nieformalnych.
3. Zbudowac system promoc;ji dziatan spotecznych
e Kampaniainformacyjna: TikTok, Reels, szkoty, Discord — np. ,Mtodzi robig swoje!”.
4. Stworzy¢ system nagrod i certyfikacji za aktywnos¢
e Certyfikaty, punkty do rekrutacji, bonusy, staze — tak, by dziatania miaty wartosé formalna.
5. Wzmocni¢ dialog mtodziezy z wtadzami
¢ Mtodziezowaradamiasta, konsultacje spoteczne, wspdlne planowanie przestrzeniiwydarzen.

Pytanie 25 - Jakie zmiany w Twojej okolicy mogtyby zacheci¢ mtodych do wiekszego udziatu
w zyciu spotecznym?

Z wypowiedzi mtodych mieszkancow Starachowici okolic wytania sie spdjny obraz potrzeb, ktére —
cho¢ réznorodne —majg jeden wspdiny mianownik: cheéuczestniczenia, ale na wtasnych zasadach, w
miejscach, ktére sg autentyczne, dostepne i bezpieczne.

Odpowiedzi pokazujg, ze mtodziez dostrzega potencjat swojej okolicy, jednak wyraznie brakuje im
przestrzeni, wsparcia i bodZzcéw do zaangazowania. Ponizej przedstawiamy najwazniejsze obszary
zmian postulowanych przez respondentéw.

1. Wiecej miejsc spotkan i przestrzeni dla mtodych
¢ Nowoczesne, darmowe strefy rekreacyjne: skatepark, pumptrack, zielone przestrzenie
piknikowe, miejsca do odpoczynku bez koniecznosci kupowania czegokolwiek.
¢ Centra mtodziezowe lub kluby 15+ — przestrzenie nieformalnych spotkan, integracji, gier,
warsztatéw, np. rozwiniecie dziatarh Centrum Kreatywnosci ,,Patacyk”.
e Bezpieczne i dostepne boiska — zmodernizowane, zadbane, wolne od zachowan
zniechecajgcych do korzystania (np. agresywnych grup).
2. Lepszai skuteczna promocja wydarzen
¢ Informacja tam, gdzie mtodzi rzeczywiscie sg: Instagram, TikTok, Discord, szkolne grupy i
gazetki, przystanki, szkoty.
o Mtodziezowy newsletterlub aplikacjaz wydarzeniami — np. w formie kampanii ,Co sie dzieje
w Starachowicach?”.
e Zwiekszenie rozpoznawalnosci samorzadéw uczniowskich i ich realnego wptywu.
3. Wsparcie emocjonalne i zrozumienie miodziezy
e Zmniejszenie presji w szkotach — lepsza rGwnowaga miedzy nauka a czasem wolnym.
e Wsparcie psychiczne i emocjonalne —tatwiejszy dostep do psychologéw, kampanie promujgce
otwartosé.
e Otwartos¢ dorostych na inicjatywy miodziezowe - niehamowanie pomysiow,
niebagatelizowanie ich znaczenia.
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4. Realne korzysci z zaangazowania spotecznego
o Certyfikaty, punkty, rekomendacje do szkét i na studia za udziat w dziataniach spotecznych.
¢ Programy rozwojowe (np. STARt UP) —roczne dziatania zakoriczone nagrodg (np. mikrogranty
na realizacje pomystow mtodych).
¢ Mozliwo$¢ zdobywania praktycznych umiejetnosci przydatnych w pracy lub CV (np.
organizacja wydarzen, promocja, projektowanie graficzne).
5. Rozbudowa oferty kulturalno-sportowej
¢ Koncerty, wydarzenia artystyczne i integracyjne dedykowane mtodziezy, nie tylko w stylu
disco polo.
¢ Systematyczne akcje sportowe — turnieje, wspdlne treningi, biegi, rajdy rowerowe.
e Zajecia dostosowane do zainteresowan — warsztaty, konkursy, dziatania artystyczne.
6. Poprawa transportu i dostepnosci
e Nowe linie autobusowe - lepsze potaczenia miedzy dzielnicami i z okolicznymi
miejscowosSciami.
e Dopasowanie godzin transportu publicznego do wydarzen dla mtodziezy.
e Tanie bilety lub darmowe przejazdy na wydarzenia dla mtodziezy spoza miasta.
7. Wiecej bezpieczenstwa i komfortu w przestrzeni publicznej
¢ Usuwanie grup zaktdcajacych porzadek (tzw. ,meneli”) z miejsc dla mtodziezy — skateparkow,
parkéw, zbiornikéw wodnych.
e Lepsze oswietlenie i monitoring w miejscach spotkan mtodziezy.
¢ Lustra drogowe i infrastruktura dla mtodych kierowcéw.
8.Inne glosy i inspirujgce pomysty:
o Strefy offline — przestrzenie, gdzie mozna integrowac sie bez telefonu.
e Miejsca otwarte na réznorodnos¢ — LGBTQ+ friendly, bezpieczne i akceptujace.

e Warsztaty z odwagi spotecznej, empatii, przeciwdziatania hejtowi — potrzebne, by wspiera¢
inicjatywnosc i odpornos$é mtodych.

Whioski:
Mtodziez w Starachowicach chce by¢ aktywna — ale nie ,na site” i nie wedtug cudzych regut. Chce
uczestniczyéw zyciu spotecznym na swoich zasadach, w przestrzeniach, ktére sg dla niej zrozumiate,
dostepne, atrakcyjne i bezpieczne.
Najwiekszg barierg nie jest brak potencjatu mtodziezy, lecz:

e brak miejscdla nich,

e staba komunikacja o mozliwosciach,

e niska dostepnosé transportu,

e oraz niedostateczne wtaczenie mtodych w podejmowanie decyzji.

Rekomendacje:
1. Stworzy¢ system miodziezowych przestrzeni (formalnych i nieformalnych):
e Lokalny program ,Strefa mtodych”: mobilne strefy, kluby osiedlowe, wieczory w Patacyku,
mikrofestyny sgsiedzkie.
2. Usprawni¢ komunikacje wydarzen:
e Mtodziezowaaplikacja/ profilna TikToku / newsletter + wspdtpraca ze szkotamiisamorzgdami
uczniowskimi.
3. Wdrozy¢ program rozwoju kompetencji spotecznych:
e Projekt,MtodziDziatajg”: mikrogranty, mentoring, szkolenia z organizacji wydarzen, promogjj,
designu, wystapien publicznych.
4. Wprowadzic¢ system zachet i certyfikacji:
e Punkty, certyfikaty i realne uznanie aktywnosci spotecznej — np. w rekrutacjach szkolnych i
stypendialnych.
5. Zwiekszyc r6znorodnosc i systematycznosc oferty:
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e Miesieczne bloki tematyczne: sport, kultura, pasje, ekologia — z warsztatami, wydarzeniami i
konkursami.
6. Wiaczy¢ mtodziez w projektowanie zmian:
e State konsultacje, rada mtodych, partycypacyjne planowanie przestrzeni.

Podsumowanie ogolne wynikow ankiety mtodziezowej w Starachowicach

Badanie ankietowe przeprowadzone wsréd mtodych mieszkancow Starachowic dostarczyto
wartosciowych informacji na temat ich potrzeb, problemdw oraz postrzegania przestrzeni
miejskiej. Mtodziez wykazata gotowos¢ do dzielenia sie swoimi opiniami —zaréwno w zakresie
pozytywnych aspektéw zycia spotecznego, jak i jego istotnych mankamentdow.

Giéwne wnioski z badania:

1. Ograniczona przestrzen do integracji i rozwoju

Ponad potowa respondentéow (59,2%) wskazata brak odpowiednich miejsc do spotkan i
wspoélnego spedzania czasu. Wiele oséb unika przestrzeni, ktére powinny by¢ rekreacyjne (np.
skateparki, parki, rynek), wskazujgc na ich zty stan, obecnos¢ oséb pod wptywem alkoholu,
brak nadzoru czy negatywng atmosfere.

2. Umiarkowane oceny instytucji mtodziezowych

Centrum Kreatywnosci ,Patacyk” zostato ocenione gtéwnie jako ,przecietne” — 34,5%
ankietowanych, a 19% uznato jego funkcjonowanie za stabe. Pokazuje to, ze miejsce ma
potencjat, ale wymaga lepszego dopasowania do potrzeb mtodych — zaréwno pod katem
oferty, jak i komunikacji.

3. Brak poczucia wptywu na decyzje lokalne

Tylko 7,6% mtodych uwaza, ze ma realny wptyw na decyzje podejmowane przez wtadze
miasta. Az 32,3% nie potrafito odpowiedzie¢ na to pytanie — co wskazuje na brak dostepu do
informacji, dialogu oraz skutecznych form partycypacji.

4. Duza potrzeba zrozumienia, wsparcia i elastycznosci

Mtodziez sygnalizuje potrzebe wiekszego zrozumienia ze strony szkoét (41%) i otwartosci
dorostych na oddolne inicjatywy. Wazinym aspektem jest tez wsparcie psychiczne oraz
zapewnienie przestrzeni, w ktérej mogg dziata¢ bez oceniania.

5. Aktywnosc¢ spoteczna potrzebuje motywaciji i struktury

Wskazywano na potrzebe promocji dziatan spotecznych (35,8%), korzysci z zaangazowania
(np. certyfikaty, punkty do rekrutacji — 32,7%) oraz wiekszej liczby wydarzen organizowanych
przez mtodziez. Pokazuje to, ze mtodzi chcg dziataé, ale potrzebujg do tego narzedszi,
mozliwosci i uznania ich pracy.

6. Bezpieczenstwo i komfort to podstawowe oczekiwania

W wielu odpowiedziach pojawiaty sie sygnaty dotyczace braku bezpieczenstwa: w przestrzeni
publicznej (parki, ulice, przystanki, skateparki), jak i psychicznego (w szkotach czy ttumnych
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miejscach). Szczegdlnie niepokojgce sy miejsca kojarzone z przemocy, brudem, brakiem
Swiatta czy patologia.

Rekomendacje:

1. Tworzy¢ bezpieczne, estetyczne i miodziezowe przestrzenie do spotkan
- nowe lub odnowione strefy rekreacyjne, boiska, przestrzenie chill-out, sitownie
mtodziezowe.

2. Prawdziwie wiaczy¢ miodziez w iycie spoteczne i decyzyjne miasta
- rozwija¢ role Mtodziezowej Rady, prowadzi¢ regularne konsultacje, uruchomic
,budzet mtodych”.

3. Wzmocni¢ komunikacje i promocje dziatan skierowanych do miodziezy
- nowoczesne kanaty (TikTok, Discord, Insta), infografiki, newslettery mtodziezowe,
promowanie samorzgdéw uczniowskich.

4, Zainwestowac w wsparcie emocjonalne i spoteczne
- dostepni psycholodzy, szkolenia z kompetencji miekkich, kampanie przeciwko
wykluczeniu, warsztaty integracyjne.

5. Systematycznie monitorowac nastroje i potrzeby mtodziezy
- kontynuowa¢ badania, tworzy¢ raporty i reagowac na ich wyniki w praktyce, nie
tylko deklaratywnie.

Podsumowanie koncowe:

Mtodzi mieszkancy Starachowic chcg by¢ czescig lokalnej wspdlnoty, ale potrzebujg ku temu
odpowiednich warunkéw — bezpiecznej przestrzeni, szacunku, wptywu i realnych szans
rozwoju. Potencjat spoteczny jest ogromny — wystarczy go mgdrze uruchomic.
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